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营销还像个大家闺秀，识得的人不是很多，主要是行业里有

一些人在做研究与尝试，零零散散地组织一些论坛和会议。

当时我组建了赢道新营销品牌传播机构，在建材、家电、教

育培训等几个行业里进行了尝试，并且连续推出了四十多期

关于数字营销文章。 到了2008年初期，待字闺中的数字营销

不甘寂寞，走出绣楼，游走各个圈子中，有了一些小名气，

到2008年中后期，数字营销已经是大红人，尤其是其中的网

络营销更是赢得了万众亲睐。无论企业大小，都开始或多或

少地尝试。一些企业，甚至将其纳入了整个营销计划.更有甚

至，成立了专门的事业部运营电子商务，将网络直销视为一

大增收途径。不过，大部分企业仍然在数字营销的落地上存

在不少困惑，很多营销服务机构也是避口不谈，也很少涉及

这方面的评估机制。 在过去的2008年中，赢道新营销在建材

、家电与教育培训等几个行业里逐渐建立起了依托线上线下

传播资源，融合公关传播、广告创意、营销策划为一体的“

大整合传播”领先优势，在数字营销的行业落地上探索出了

自身的一套办法，并且赢得了越来越多的客户认可。/百考试

题/收集/这里同大家简单分享行业落地方面的几个观点与机

制，欢迎探讨。 一、落地的两种表现 “落地”有其特有的定

义，一般来讲，就是这种营销手段和工具能给企业带来什么

样的价值。数字营销在消费品行业有其独特的落地表现，一

是企业的品牌知名度和影响力，直接反映到品牌上.二是借助



数字营销策略和工具，能够推动产品销售量上涨，直接反映

到销量上。 有时候会采用企业官方网站访问量、企业产品信

息点击量与点击成本等指标来间接衡量数字营销的落地效果

，其实这对消费品企业来讲，很多时候并不适用。这种网络

浏览量如果无法上升到某种大数量级，很难明显拉动销量。

这与一般的互联网企业不一样，网站的访问量上升、注册会

员数增加，就代表一种推广手段凑效了。 二、落地的传导机

制 存在就是真理。营销手段也一样，基本上都是有用武之地

的，只是看在哪里发挥，/百考试题/收集/是谁在用，最后是

否落实了。数字营销也是一样，如果没摸准落地的传导机制

，就可能事倍功半，甚至失败。 数字营销有这样三种见效的

传导机制，一是直接性的促进网络销售.二是通过“知名度传

播电子商务”这样一种传导凑效，也即先通过互联网塑造企

业品牌或产品的知名度，然后反映到电子商务上，产生网络

销量.三是通过“知名度传播终端销售拉动”这样一种传导渠

道凑效，也即通过数字营销塑造企业品牌或产品的知名度，

再加上其他多种营销手段，从而协同拉动终端销售。 三、落

地的保障机制 能不能落地，最终还要靠人来做，有没有一个

好的团队来操作，有没有一个可控可操作的目标体系和过程

跟踪体系，以及有没有适量的预算支持，决定着数字营销实

现行业落地的“最后一公里”能否跑得完。 与线下的公关、

广告、营销策划、渠道招商、营销管理咨询等行业一样，数

字营销也正在形成完整的产业链，企业大多没有必要建立自

己专门的团队，外包给专业队伍操作，成功率会更高。所需

要做的是加强创意策划和过程监测的控制。/百考试题/收集/

筛选一支好的营销团队，成为关键的一环。 在2009年中，相



信数字营销在企业营销成本控制与品牌传播、销售拉动上会

发挥更大的作用，赢道新营销会继续在建材、家电、教育培

训等行业进行更系统、更具高度的操盘，并且将建立起完整

的营销模式和系统，供更多的企业能够复制和引进。F8F8"
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