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https://www.100test.com/kao_ti2020/536/2021_2022__E7_BD_91_

E6_98_93_E4_BD_95_E4_c40_536898.htm 网易有道购物搜索1

月7日正式上线。这是继百度去年年底推出有啊网购平台后，

中国第二家进军电子商务市场的中文搜索引擎。据有道内部

人士表示，有道团队对于购物搜索寄予厚望。经济寒流当头

，为什么网易还逆势而上介入电子商务平台？ 迂回的搜索模

式 根据有道购物频道信息显示，淘宝商城、当当、卓越、京

东、红孩子等B2C网站均在其搜索范围之列。据悉，网易目

前已经收录了来自100多家知名网上商城的600万种商品信息

，并可帮助用户在购买前就同一种商品进行产品价格、商城

等级、库存状态等方面的比较，甚至连配送费用都被自动计

算在内。 分析认为，网易有道搜索采取的这种方式更像日本

、韩国比较流行的“比价网模式”，而非传统的电子商务平

台模式。“相对于直接和淘宝这样的电子商务巨头硬碰，网

易有道搜索采用这种相对迂回的模式是比较聪明的。”独立

互联网分析师秦川评价道。 扩大电子商务版图 据有道内部人

士透露，在进行市场调研时发现，多数用户对于C2C购物对

淘宝网的认同度较高，而对B2C商城却了解很少。在有过网

购经验的用户中，44%的用户只知道1个B2C商城，同时单独

的B2C商城的认知度都不超过30%。 和线下零售面临的经济大

环境压力不同，网上交易在近三年来一直保持着狂热的增长

速度，/百考试题/收集/这也是各大互联网公司竞相进入该领

域的原因。目前个人之间网上交易的平台已基本被垄断，但

主打正规商家的各类“网上商城”中还没有出现真正的主导



者，在市场发展过程中会有搜索引擎的机会。 与百度等先入

者竞争？ 在国内，百度、谷歌与雅虎已经占据了95%的市场

份额，想要在这一市场再有所建树无疑是一件非常困难的事

。然而在专业性与专注性更为突出的垂直搜索引擎市场却一

直被人们所忽略。网易有道此次推出的购物搜索正是跳出了

传统搜索引擎的惯性思维圈，利用自身优势将网络海洋中散

落的同类信息联系起来。这样做的好处在于一方面不仅不会

与现有的搜索大鳄直接交锋，还可以充分借力；而另一方面

，这种模式一旦被用户所认可，那无疑就等于将严密的传统

搜索引擎围城撕开了一道口子。 相关咨询于08年10月发布的

调研报告显示，有57.5%的网络购物消费者在购买前获取商品

信息要先通过搜索查询比较。/百考试题/收集/汇集上百家商

城信息的有道购物搜索，正是适应了消费者这一需求。实际

上，有44%的网民只尝试过1个网上商城，而大部分网上商城

在网购人群中的认知度不高。面对林林总总的各类购物网站

和令人眼花缭乱的商品，网民们总会感到无从比较、难以选

择，一方面不知道其它的网上商城在哪里，同时也不知道商

誉如何，因此也不敢贸然尝试。有道购物搜索的推出，让消

费者可以自由比较产品与价格，看到来自消费者的真实商家

评论，让网络购物变得更踏实省心。 值得注意的是，有道购

物搜索还推出了手机版。即日起，用户通过任何一部支

持WAP上网的手机访问youdao.com，就可直接登陆有道搜索

手机版系列产品，搜索商品价格、阅读新闻、订阅好友博客

，搜索手机壁纸等。随着牌照的发放，3G时代已经宣告正式

到来，各大厂商已经开始抢占移动互联网这片“尚待开垦的

处女地”。据统计数据显示，截至2008年6月，我国2.53亿网



民中，约占28.9%的人以手机为终端进入互联网。在如此庞大

的用户基础上，移动互联网的市场前景无疑有着巨大的想象

空间。有互联网业内人士指出，移动搜索领域必将是各家搜

索引擎未来的必争之地，而有道几乎将全线产品都搬上了互

联网，正是把宝押在了互联网移动服务未来的发展前景上
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