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E7_BA_A7_E7_BB_8F_E6_c49_539622.htm 第二十二章 品牌决

策介绍了品牌的含义、品牌资产相关的内容和与品牌相关的

市场营销策略，在讲解五种常见的品牌策略时，又分别说明

每一种的适用条件和优缺点。知道好的品牌策略有助于提高

品牌的忠诚度，从而提高品牌资产的价值，掌握一定的品牌

策略，能够正确地运用品牌.熟悉各种品牌策略的优势和可能

存在的问题.各种品牌策略的概念也是本章掌握的重点，并应

该把这些理论运用到实践中去。 一、 品牌和品牌资产 1.熟悉

品牌的定义和品牌资产的含义，掌握深度品牌的含义，知道

这些含义对建立品牌忠诚度的重要意义. 品牌指的是一个名称

、名词、符号、标志、图案或它们的组合，用来识别一个销

售者个人或企业的产品，并与竞争者产品相区别。品牌是一

个集合概念，包括品牌名称、品牌标志、商标等概念。 品牌

名称是指品牌中可以用语言表达和称呼的部分。 品牌标志是

指品牌中可以被识别但很难用语言表达和称呼的部分。 商标

是一个法律术语，是指已经获得专用权且受到法律保护的品

牌。 深度品牌是指有个性，能够与顾客形成深切而持久的联

系，大大加强品牌的顾客忠诚度的品牌。反之，缺乏个性的

品牌只是“浅度品牌”，不具有独特魅力，顾客会轻易地转

向其他品牌。 品牌资产，是指纯粹由于品牌名称而使企业获

得的额外收益。 它能给企业带来显著的和长远的利益。在实

践中，品牌资产可以直接表现为货币价值。建立品牌资产时

，一方面要提高品牌的知名度，另一方面要树立品牌形象。



品牌的资产价值高，企业可以获得一系列竞争优势。 例题1

：完全由于品牌而使企业获得的额外收益被称为( )。(2006年

真题) A，品牌忠诚 B.品牌知晓度 C.品牌资产 D.品牌强度 答

案：C 例题2：已经获得专用权而且受到法律保护的品牌被称

作( )。(2006年真题) A.品牌名称 B.品牌标志 C.商标 D.深度品

牌 答案：C 2.了解品牌资产评估的主要依据 品牌资产的价值

往往由权威机构进行衡量，一般来说其价值与品牌名称知晓

度、感知的品牌质量、品牌与精神及情感联系的强度、专利

、商标、渠道关系等因素有关。 品牌资产价值的评估方法与

分析家评估其他资产价值的方法一样，根据今后它能赚取多

少利润为基础。评估进程分为三步走。 例题3：品牌资产的

价值与( )等因素有关。(2005、2006年真题) A.品牌名称知晓度

B.感知的品牌质量 C.品牌与情感联系的强度 D.定价水平 E.竞

争激烈程度 答案：ABC 100Test 下载频道开通，各类考试题目

直接下载。详细请访问 www.100test.com 


