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5_AD_90_E5_95_86_E5_c40_541616.htm 在网络经济强劲发展

的时代，越来越多的企业开始重视网络这个存在无限商机的

市场，尤其是很多资金、技术实力都没办法和大牌企业相提

并论的中小企业，纷纷把触角伸向网络营销领域，企图在这

里用更少的成本发掘更多的潜在客户。但不幸的是，目前很

多中小企业主并不十分了解网络推广，有的甚至以为花上几

千乃至一万块钱建设一个企业网站就是在做网络营销了。类

似这样的情况数不胜数，最后导致每年有上万家的企业网站

瘫痪或者被淹没，正常运行的大部分也没有充分发挥企业网

站应有的作用。那么网络推广到底是怎么一回事呢？我们中

小企业该如何恰当使用一些网络推广方式以达到营销目的呢

？ 网络推广是一项系统工程。建设企业网站只是网络推广的

一个基础或者说是前提条件。当然并不是说要做网络推广就

一定要有网站，/百考试题/收集/有些没有网站的企业也可以

通过行业门户等其他平台进行推广。所谓的系统工程是通过

各种手段让潜在客户看到产品信息，进而获的潜在客户的咨

询电话，传真，邮件或者直接达到在线销售的目的。 目前中

小企业对网络推广抱有的期望主要是获得更多的潜在客户，

以增加企业收益为最终目的。一般对于效果的评定主要表现

在四方面：1.如网站访问量增加。2.在线用户注册数量增加

。3.促进线下销售的增长。4.直接产生销售。 针对这个需求，

目前在市场上面主力有以下几种推广模式，在此比较下优劣

特性，以供中小企业进行参考借鉴。 1.GOOGLE ADWORDS 



谷歌的右侧关键字竞价排名有着比较强的针对性，而且是按

照点击收费的，并且这个排名不是单纯的竞价而是有质量得

分和出价同时决定的。总体来说性价比比较高。但是由

于GOOGLE在中国本土化过程中还存在诸多弊端，中国用户

使用习惯等问题使得它不断受到其他中文搜索引擎的排挤，

目前使用GOOGLE的网民开始下降，所以在市场推广方面的

效果逐渐淡化。 但值得一提的是，GOOGLE因为本身定位比

较高端，其使用人群都偏向高端，一般IT类、外企白领等人

氏普遍喜欢使用GOOGLE来进行搜索，若产品的目标受众群

是这类人的话，可以建议考虑GOOGLE引擎作为重点推广。

2.百度竞价 百度作为国内的龙头引擎和强大的网络品牌，其

竞价产品在广告效果方面都有不错的口碑。在搜索引擎广告

中是当之无愧的老大，用户群十分广泛。百度自称是“最懂

中文的搜索引擎”但是对于许多中小企业来说百度一个明显

的不足就是它很多关键词的价格都是比较“昂贵”的，/百考

试题/收集/很多企业没有经济实力去承担这个价位的关键词

的点击量。有些企业甚至说每天就可以消费掉200到300元钱

，效果虽然有，但和投入的性价比方面还是有所欠缺。 3.联

告 多维定向广告，这个广告产品的特点是按照点击计费，把

广告随着匹配结果发布到各大行业、地理门户等中小合作的

媒介网站上。联告的优势在于，你可以制作以关键词、地理

及时间精确定向组合的文字或图片广告，从而让企业产品最

大程度上和目标受众关联。特别是广告时间段的精确设置，

即可以让企业减少开支，同时也可以让产品在一天中合适的

时间段内显示出来，对企业比较有利。同样，地理定向等特

性也是搜索引擎没有的，而类似引擎的关键词定向则可以达



到精准效果营销的目的。而且价格方面也很实惠，起步价0.2

元，每加一个定向加价0.05元，若无点击产生还免费展示企业

产品图片。当然，此产品的缺点是在关键词内容匹配方面还

不是很精准。 4.窄告 产品和联告类似，优势在内容关联定向

上做的不错，主要的市场份额集中在北京，北方市场的开发

已经相对成熟。其主要与新闻站点合作，公关实力也较强。

5.招商信息及行业门户 28商机在线、中国服装网、中国汽车

网等，这些招商信息及行业门户主要适合铺设渠道设经销商

的企业。 F8F8" 100Test 下载频道开通，各类考试题目直接下

载。详细请访问 www.100test.com 


