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5_AD_90_E5_95_86_E5_c40_541621.htm 金融危机爆发，导致

中国外贸市场极度疲软，更多中小企业转战中国内贸市场，

希望能在内贸市场分得一份羹。而网络营销成为中小企业迅

速抢占内贸市场，打响知名度的垫脚石。作为网络营销经典

模式的电子商务和搜索引擎，哪种营销模式更有效率，更具

推广性？这个问题的探讨，在企业盛行“过冬论”的今天，

更有指导意义。 笔者以中国搜索引擎代表百度与中国内贸电

子商务代表慧聪网进行比较，就此问题展开讨论： 恶意点击

引“竞价排名”危机交易市场显优势 百度搜索引擎带来的信

息发布与接收模式变革是毋庸置疑的，但其主打产品“竞价

排名”在开始就遭遇恶意点击、虚假点击等互联网不良操作

行为的负面影响，令广大中小企业和搜索引擎厂商蒙受巨大

损失。 慧聪网主打中小企业服务牌，其交易市场核心搜索引

擎技术“金榜提名”，价格优惠，在关键词与位置上选择更

加便捷。/百考试题/收集/最重要的是，推广企业能够时刻掌

握企业网站的访问情况，识别出恶意点击和有效点击并记录

分析，能够对推广效果做到心中有数。 垃圾流量与绿色流

量PK战 百度另一项盈利模式“通配广告”，以其巨大流量吸

引企业纷纷购买。但通配广告要求固定费用，一般费用较高

，对于营销推广预算有限的中小企业来说，也是一道门槛；

一旦发现选定的词不够理想，但不能修改，使推广效果大打

折扣；选择合适关键词等工作，对首次进行网络推广企业也

是很大的难题。而使企业最头疼的问题是，巨大流量以“垃



圾”成分居多，并不能带来多少企业所需要的潜在客户。 慧

聪网采取行业细分及行业专属服务等策略，所依托的电子商

务搜索是专为商务人士开发，能将搜索结果按行业性质进行

分类，使企业准确定位目标人群、推广投入有的放矢，从而

有效掌握自己的营销计划。相比百度搜索个人行为较多的情

况，慧聪网基本清一色都为企业行为，所来的流量更为纯净

，俗称“绿色流量”。 认清受众群体选择网络营销投放平台 

百度以搜索用户多，流量高作为客户投放广告最大优势，而

慧聪网以集合买卖信息，便于企业快速交流，超过80%企业

用户的纯绿色流量，做为其特点。而中小企业投放广告，目

的不外乎见效快。那以“摄像机”这个词来进行投放，对比

两者效果如何。/百考试题/收集/企业首先选择百度为平台投

放“摄像机”这个关键词，据统计日流量超过100万，但其中

有99%的流量属于垃圾流量，学生、普通网民浏览该广告的

频率非常高，专业用户几乎没有，如此高的浏览量一年下来

开销不少，却没有得到相应询盘的广告回报。 同样的关键词

选择慧聪网作为网络投放平台，因慧聪网对摄像机进行专业

的行业细分，同样的关键词可以选择的细分市场有安防行业

摄像机，广电行业摄像机，化工行业摄像机、IT、影音、家

电⋯⋯。这样我们在选择网络广告投放时就可以非常方便地

找到目标客户群，虽说慧聪网细分后广电行业目标市场的客

户流量只有区区10万，但其中有80%的浏览者就是业内的专业

人士，而且很多都有采购产品的意向和决定权。这样客户转

化率非常高。从广告投放到有效询盘周期非常短，高科技产

品时间就意味着成本，低价迅速促销这点对高科技产品网络

营销非常重要。 融合发展才是真支持中小企业过冬 此外，与



百度相比，使用慧聪网的企业用户，通过慧聪网举办洽谈会

等服务，能够更直接的与买家接触，增加更多洽谈机会。但

百度搜索产生的巨大流量，也是不能被企业所忽视的一块蛋

糕。据慧聪网负责网站运营人士称，慧聪网09年将加大在百

度投放关键词广告的力度，但为规避垃圾流量，所投放的关

键词极具客户针对性，如“建材价格”“服装批发”“礼品

市场”等等，具备很强电子商务特色。使搜词人群更多控制

在企业客户中，让百度带来的流量有效性控制在最高。而且

通过百度所带来搜索数量大幅度提升，对慧聪会员推广有一

定促进作用，是慧聪免费服务会员新举措。总而言之，网络

营销是一门学问，网络营销更不是纯粹的广告投放，到底搜

索引擎与电子商务哪个更适合“过冬论”，就看你怎样使用

。一个企业想从网络营销得到好处，就必须从实际出发，把

网络营销的各个方面有效结合，选择精确的目标客户群体，

才能取得良好的营销效果。 F8F8" 100Test 下载频道开通，各

类考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


