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5_AD_90_E5_95_86_E5_c40_543784.htm 近期，企业在网络市

场营销方面的支出正处于一个历史的高峰期，并且还在高速

增长。这代表着互联网这种新型的媒体已越来越成熟，并在

可见将来还有极大的发展潜力。同时，越来越多品牌也在网

络推广投入上加大了力度，希望借助这一充满可塑性，表达

力丰富的媒体达到传统媒体所兼顾不到的作用。 众所周知，

网络广告之所以能获得广告主的青睐，简而言之为两字--互

动。互联网的特性与发展趋势决定了网络广告是一个创意性

极强，并能迅速聚集人气与吸引眼球的推广方式。 但目前困

绕各大品牌广告部、市场推广部人员的问题也不同于以前，

据业内一家专业网络互动营销公司--传力广告的客户总监说

：“现在，我们客户普遍困惑的不是做什么，而是怎么做？

所以，如何利用有效的方法来达到预期效果是我们为客户服

务的立足点。” “我知道我的广告费用有一半是浪费的,问题

是并不知道浪费的是哪一半”--相信这句话在广告圈内已流

传很久，但对于互联网广告来说，却并不怎么适用。 在港、

沪、广三地有着多年互动广告营销经验的上海传力广告

（SIVO）对于如何做好网络营销有一套自己的见解--当前的

网络推广已呈现“受众细分化”、“受众扩大化”等趋势，

网络广告公司作为广告主与受众之间的桥梁，需要时刻了解

用户真正感兴趣的话题，挖掘出深层次的内容，考|试/大做到

随需应变，来为品牌和产品产生最大的商业价值。公司创建

人Gavin表示：“软硬广告的结合很重要，在各大媒体疯狂投



放硬广告而没有内容会事倍功半，而好的推广活动如果失去

一个有计划的媒体宣传也达不到预期效果。所以，我们对待

实际案例会力争达到最大程度的性价比”。 我们来看看SIVO

具体是怎样为他们的客户Sony实施网络行销计划的。2006年

初，SonyWalkman选择了新浪音乐频道并签订了为期一年的

整体品牌产品推广。在此之前Sony在其它大型网站和自身网

站上已开发了不少网络资源，也定期开展一些网上活动，而

新浪又有更为广泛的受众和自身特点，问题是现有的网络资

源怎样和新浪的优势进行整合，才能达到最优化的网络推广

呢？SIVO经过对Sony现有网络资源的特点分析后，在避免与

原有资源重迭的基础上，进行了一系列整合规划。考|试/大

在Walkman专区建立Minisite（迷你网站）作为整合平台；相

关产品介绍的页面直接链接到Sony自身网站，统一产品信息

；紧抓博客热潮，开展与新浪博客栏目的合作；每当进行其

它网上活动也链接到新浪的专区上，扩大参与人数，提高人

气；SIVO并会根据全年不同的节日和潮流热点策划活动，进

行相应的创意设计和推广。经整合后，由于更好地把握了用

户的资源和需求，在进行过的几次活动里都取得良好效果，

进一步扩大了品牌影响。F8F8" 100Test 下载频道开通，各类
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