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E5_9B_BD_E7_BD_91_E7_c40_544580.htm 在全球经济普遍萎

靡的情况下，网络广告的增速有所放缓，但这也给了网络广

告重塑格局的机会。从各种迹象表明，网络广告的发展目前

已进入到了品牌营销阶段，网络广告作为互联网成熟的核心

营收来源，其发展态势依然倍受业内人士关注。 2009年中国

市场将成为全球经济当中的一个突出亮点。目前中国企业的

网络广告成本占全部广告预算的比例仅为5%甚至更少，而美

国公司的比例要高出一倍多。国际厂商对于中国市场的重视

以及内贸企业的扩张将推动各个行业厂商不同程度地更为重

视2009年的营销推广工作，这也由于国内所占比例仅为5%预

留了更多的发展空间。在这一过程中，行业厂商必然由于整

体经济环境的影响，而加强对于成本的控制，网络广告成为

了国内企业的首选压制成本而同样凸显出企业品牌的一个宣

传平台。 2008年中国网络广告整体市场规模增长至119亿元人

民币(不含搜索引擎关键字广告)，/百考试题/收集/较2007年增

长54.9%，很明显品牌广告主对网络广告的接受程度有所提高

，各类视频网站在营销方面也取得了一定的进展。2009年中

国网络广告市场会受到互联网用户增长速度加快、网络广告

成本进一步降低等利好因素的促进，虽然受到金融为危机的

影响，预计2009年的网络广告营收规模会呈现稳定增长的态

势，达到154.5亿元，相对于2008年的增长率预计为29.8%。最

近发布的《中国互联网广告市场趋势预测2008~2011》认为

，2009年中国互联网广告投放总额将达到275亿元，较2008年



增长37%，给予了更高的预测。周新宁认为2009年互联网广告

增长的主要原因为：国内企业已经逐步接受和重视了互联网

广告的宣传，互联网广告给企业降低成本的同时，在也给企

业宣传产品、品牌发挥了令人不可忽视的作用，这也由于互

联网渗透率加速，网民群体的快速扩张为网络营销市场提供

了坚实的用户基础。相关资料显示中国互联网网民的普及率

一年比一年高，网民群体的消费能力是吸引广告主进行投入

的重要因素。虽然经济寒冬可能对传统媒体来说是个打击，

但对于新媒体而言则是机遇。 随着网络五花八门十分具有创

意的展示广告迅速增多，网络广告与传统媒体中的电视广告

，其树立品牌形象与基本没有什么两样，/百考试题/收集/也

将会是品牌广告主的主投方向。根据测算，每一个网民在一

天中，有近90%的时间是陪伴着电脑里飘动的广告度过，用

户收看的广告越来越多。这些庞大的网民数量，就是互联网

隐藏的宝矿。有相关业内人士认为网络媒体是传统媒体的补

充，而不会取代传统媒体，这个观点笔者虽然认同，但是网

络媒体最终占有的市场份额数量将不可忽视。F8F8" 100Test 
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