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，Adworld2009互动营销年度盛典在京举行。亿玛在线总裁柯

细兴应邀出席，并做了题为《网络营销第二季》的主旨演讲

。柯细兴指出，经过以品牌营建和传播为主的第一个十年的

发展，2009年起网络营销将进入以效果为目标的第二季，网

络广告必须回归营销的起点，即为广告主赚钱。 在席卷全球

的金融危机下，中国经济环境也不能免“寒”。汽车、房地

产、IT、金融等主流网络广告主不仅纷纷调低了广告投入，

同时对广告效果和回报也提出了越来越苛刻的要求。就在大

多数网络广告商战战兢兢、如履薄冰的时候，柯细兴却高调

发布预言，网络的多元化发展和技术进步，加之来自行业外

的压力，不仅使得网络效果整合营销成为一种可能，而且发

展迅速，日益成为网络营销的主流 柯细兴说，当前的互联网

堪称四分天下，即门户、通知、专业搜索和长尾。考|试/大不

同的网站有不同的受众、不同的流量和不同的广告价值，广

告主对不同的网站也有不同的广告需求和投放方式。因此网

络广告商必须考虑如何将多种因素加以整合，从而达到多赢

的目的。柯细兴认为，从本质而言，整合三种工具就可以达

到上述目的，即化零为整、积少成多的长尾联盟、以发布品

牌广告为主的门户和垂直网站交易平台和搜索引擎广告。 其

实，自2004年创立以来，亿玛在线就一直进行着网络效果整

合营销的探索。从最初的“亿玛当先，效果营销”到今天的

“网络效果整合营销先锋”，亿玛品牌定位的变迁也正与这



种渐进发展的过程相契合。考|试/大如今，亿玛旗下已有的亿

起发、亿告以及即将推出的一起搜分别是三种整合工具的最

佳代表，真正实现了网络的全面覆盖。 亿起发是中国最早、

最大的广告联盟之一，通过整合、挖掘、提升长尾网络媒体

和通路的流量与广告价值，已经为千千万万草根网站主以及

各类广告主提供了更有效果和更有价值的广告联盟服务。正

是凭借着亿起发的优秀业绩和良好口碑，亿玛在线于2007年

度和2008年度连续两次被艾瑞评为最佳广告联盟，其中2008

年度更是一举超越智易营销（好耶旗下联盟）、百度联盟、

谷歌Adsense，荣登“最佳广告联盟”盟主宝座。 亿告是亿

玛2007年推出的中国第一个网络广告交易平台。亿告不仅可

以帮助广告主在众多门户、垂直网站资源中自主挑选并购买

广告位，进行高性价比、多元化的投放，同时还在广告竞价

、付费方式、效果监测与追踪等方面实现了创新和突破。 “

一起搜”是亿玛2009年内即将推出的基于搜索引擎的互动营

销平台，其前身是亿玛SEM系统管理中心，主要面向传统的

中小企业和商家。 柯细兴预言，2009年以亿玛为代表的效果

整合营销将在互联网营销领域内呈现一枝独秀的局面。考|试/

大为此，亿玛已经调高了2009年的营业预期。2009年亿玛营

业收入预计同比增长百分之五百。 柯细兴最后指出，随着网

络营销第二季的到来，网络广告商的商业模式也日益清晰，

那就是在广告主、网站主或者媒体之间架起一个匹配的利润

桥梁，让广告效果最大化，利益最大化。能做到这一点的就

是王者；做不到的，就只能等死。F8F8" 100Test 下载频道开

通，各类考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


