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E5_90_88_E8_BE_85_E5_c40_545939.htm 网络被喻为最为“有

据可循”的媒体，大量不同层面的数据支持着我们的理性分

析、决策，也为广告投放优化、更佳效果的到达提供了可能

。比起传统媒体广告，网络广告决策无疑是更为丰富、科学

的。也恰恰因其精准、可测量性，网络广告逐渐获得广告主

的认可和信赖。 但来势汹汹的经济危机的影响下，我们需要

压缩成本，却不希望营销效果打折，面临如此难题，考|试/大

我们不禁要向数据要效果：我们要清楚的知道广告效果的单

一受众成本，我们还需要对受众有更为详尽的认知。如此需

求下，唯有深入挖掘、利用数据才能够为我们打开网络营销

新局面；或许，网络广告的美妙，才刚刚开始；或许，真正

“以人为本”的网络广告，您还没有体验到？ 还在对不同网

络媒体的用户分而治之吗？ 由于网络媒体呈现出百家争鸣的

态势，另外不同网络媒体也呈现出不同的特点，越来越多的

广告主习惯了对不同类型的网络媒体分而治之，如选择媒体

形象好的综合门户完成品牌宣传，而以用户覆盖、PV、用户

活跃度指标尚可的垂直网站完成产品促销、推广。 以网络媒

体为单位的网络广告投放仅仅是依据媒体用户特性对用户群

体进行了粗略的划分，进而分别开展营销计划。但每一个覆

盖下到底是怎样的用户；不同网站间的用户是怎样的交叉关

系；个体用户间的网络行为差异在哪里，如何利用个体用户

网络行为差异改善网络广告投放？这些问题都没有得到完美

的解决。 因此，网络广告还存在很大的优化空间，为了使网



络广告达到更加优良的效果，我们需要以个体用户为基础，

建立起“以人为本”的媒体资源整合利用方案。考|试/大即在

包括丰富网络媒体的广告网络内，利用cookie和IP地址标记个

人用户，实现媒体间用户去重，追踪、判断个人用户行为。

在广告网络内，媒体限制被打破，以用户基本信息、网络行

为数据分析为基础，将网络内用户分类，分别制定不同的营

销计划，这使得我们的广告投放针对性更强，从而降低了广

告效果的单一受众成本。 还在对不同用户使用同一套网络广

告方案吗？ 用户的网络浏览行为是多变的、难以捕捉的，但

我们的营销目标、计划却是具体、有逻辑的。为了在两者之

间取得平衡，广告网络采用先进的网络广告技术，定位于个

体用户，从而实现网络广告“定制”化，精准度、针对性大

幅提高： 地域定向： 广告网络不仅能够实现省级别的用户定

位，更加能够精准定位到全国300多个地级以上市，从而使得

网络广告对线下营销活动的支持、配合作用体现得更加淋漓

尽致，不同地区间的营销活动差异化执行效果更为出众。 创

意轮番： 通常网络广告的投放都会有固定周期，对在任何时

间、以任何频次登陆网站的网络用户来说，都采用同一营销

步调，从而难保所有网络用户浏览行为与网络广告整体排期

完全覆盖。因此会发生网络用户仅接收到部分网络广告诉求

的现象，如当浏览者仅在活动的末期登录网站时，浏览到的

仅仅是宣传末期的广告信息，而并非完整的诉求，自然难以

保证广告效果。 因此，网络广告投放中加入创意轮播机制，

针对不同用户区别性传达广告信息。在网络中，消费者无论

哪一天、出现在哪家媒体都能获得一个连贯的逐步深入的广

告信息发布。轮番机制以每个用户的浏览时间、频次为基础



，针对性调节网络广告投放内容、频次，保证用户接收到完

整系列的广告诉求、提升网络广告效果的同时，提升网络广

告性价比。 频次控制： 研究发现，最有效的创意展示次数为

每个人3-6次/天，在这个频次下用户接受网络广告影响效果最

好。考|试/大技术投放控制同一个消费者在网络内所有媒体看

到广告的次数，减轻消费者疲劳，保障您每次的广告曝光更

加有效，减少不必要的浪费，使有限的预算利用更加充分合

理。 基于客户关系管理的网络广告投放，你体验了吗？ 通常

，网络广告投放历史数据对后续营销行为的借鉴意义疏于挖

掘，而事实上，在全网络内基于个人用户的历史营销行为、

数据挖掘和分析的网络广告投放将使得我们的营销活动更加

深入、有效。通过Cookie追踪广告网络内用户的互联网浏览

行为，把浏览行为与人口数据、购买数据整合，并且通过每

一次网络广告投放，积累品牌自己的用户cookie库、数据库、

行为库，未来市场活动便可以利用以前活动积累的资产进行

持续的、深度营销。 由于具有先进网络技术的支持，以深入

挖掘网络用户行为特性为切入点，通过标记个人用户Cookie

，实现跟踪、归类，记录用户浏览行为，针对品牌，建立潜

在个人用户数据库，更加可以实现历史投放、浏览数据分析

，帮助广告主通过本品牌历史数据分析不断优化、完善后续

的网络广告投放。在下一次campaign中，品牌可以针对不同

的用户采用不同的投放方式、发布不同信息去影响用户。因

此，用户将接收到更加符合个人需要品牌、产品信息，网络

广告传播效果也将随之提升。F8F8" 100Test 下载频道开通，
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