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的心仪商品随着网上物流配送,很快准时送到指定的地点。随

着中国电子商务及网络支付环境的改善,网上购物成为近亿中

国网民的常规生存业态,而通过网络销售树立网上名牌,也成为

互联网经济时代企业的又一亮点。 推动中国制造商品品牌化

演进 昨日,在北京召开的一个网络平台研讨会上透露出信

息,2008年对中国网络零售而言是一个里程碑。2008年,中国网

络零售行业首次突破了三个“1”全国网络零售消费者数量突

破了“1”亿,交易额突破了“1”千亿元人民币,占据全国社会

消费品零售总额比例超过“1”个百分点。 与此同时,国内知

名电子商务专家梁春晓透露,中国网络零售的兴起,既推动了生

产领域中国制造商品的品牌化演进,在流通领域同样推动了百

万网商的崛起；考|试/大在消费领域同样将推动诚信、透明和

责任的新商业文明,“尤其在金融危机之下,网购推动力正在以

加速度推进中国商业经济朝着健康蓬勃发展”。 “通过网络,

本土化妆品品牌完全可以实现从低成本制造到品牌的转型之

路。”本土化妆品品牌“植物语”总经理余启明介绍,公司最

初主要靠替日本、韩国品牌代工贴牌为主,在2007年下半年始

为应付外贸成本不断攀升,公司开始考虑内销市场。 如果按传

统思路重建品牌转战内销市场的话,先不说广告,就是铺货没有

一两千万,连华东区域都铺不过来。余启明最终在淘宝上找到

了外贸转内销的出路,他介绍:“通过淘宝网两年开店推广,我

们已经有了近1万个客户。最重要的是不要铺货,原来像我们



这种国产不知名化妆品,主要就是推二三线城市,铺货要到每个

乡镇。而现在,我们开设一家网店,全国都来买。考|试/大启动

资金大大降低。 网络平台助企业实现品牌提升 长期追踪中国

网购经济的义乌工商学院院长贾少华就此评论称,现在“植物

语”品牌可以和玉兰油、欧莱雅等高端化妆品摆在一起销售

了,如果是传统销售模式,即使一帆风顺,也要至少5年,几千万的

投入才有可能。 来自著名调查机构艾瑞咨询的2008年中国网

购报告称,去年仅淘宝网上销售的化妆品销售额,就相当于去年

全球最大的化妆品集团欧莱雅在中国的销售规模(欧莱雅公开

数据),后者是由兰蔻、羽西、HR、卡尼尔、薇姿、碧欧泉、

赫莲娜、小护士等欧莱雅遍布高中低端的16个品牌组成的销

售业绩。艾瑞认为,费用相对低廉的中国网购平台足以支撑企

业低成本扩张并且实现品牌提升。 而昨日淘宝网副总裁张宇

公开表示,今年将大力扶持网络品牌发展,帮助中国转型本土企

业打造出千千万万个网上名牌。F8F8" 100Test 下载频道开通
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