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，Google将其测试许久的个人化搜索(PersonalizedSearch)正式

推向前台。从理论角度看，个人化搜索带来的正面意义是毋

庸置疑的：通过对用户搜索活动趋势包括常用的搜索项、常

访问的网站、每天的搜索活动等的分析，Google可以在用户

搜索时返回更具针对性、更符合用户喜好、更贴近用户搜索

目标的结果，这可以在很大程度上提高搜索的效率，并提高

用户的搜索体验。 当然，个人化搜索也引起了很多争议，比

如说，最简单也最致命的问题在于，个人化搜索在某种意义

上可以说是让Google来帮用户判断哪些结果更符合用户的搜

索需求，考|试/大这引申开来便是那个经典的老问题：机器在

模糊判断方面会比人更智能？同时，个人化搜索会不会限制

用户寻找更多有价值信息的权利，难道因为某个用户以前以

前常常浏览娱乐网站便会在他搜索技术内容时也将娱乐网站

排在前面？至于多人共用一台计算机的情况则更复杂，要么

用户在搜索时及时登录/退出Google帐户，要么便会因不同用

户的搜索历史混杂在一起而无法达成个人化搜索要实现的目

标，等等。 除此之外，还有一个重要的问题，那便是个人化

搜索将对SEO产生怎样的影响？众所周知，所谓的SEO（搜索

引擎优化），考|试/大不管搜索引擎的算法如何调整，不管采

用怎样的SEO手段怎样的SEO技术，其最终效果总是通过在搜

索引擎针对特定关键词的排名体现出来，这建基于不同的用

户在搜索引擎中得到的结果基本一致的前提除语言、地域等



方面因素的影响外即当搜索某个关键词时，无论是网站建设

者、SEO实施者以及访问用户得到的搜索结果是相同的。 而

在使用个人化搜索的情况下，这一前提不复存在，一千个用

户便可能有一千种的搜索结果，不同的搜索习惯、搜索方式

带来了网页排名的不同，这在很大程序上动摇之前SEO实施

策略的基础，首当其冲的便是网站建设者如何把握目标用户

的搜索行为与习惯，如何掌握目标用户得到的搜索结果排名

，只有在这个基础上，讨论SEO才有意义。 而对某些充满智

慧与创造力的SEO企业来说，也许，事情将变得更加简单！
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