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E4_BA_8E_E5_93_81_E7_c40_546855.htm 本文结合品牌推广的

相关理论，着重分析了标志构建的原则和设计方法，并提出

了构建一个成功的标志形象不仅要有一个美观的造型还要充

分考虑其市场策略、品牌推广及可识性等相关因素，使人们

能够充分认识在品牌市场推广的背景下如何设计出优秀的标

志形象，以更好的服务于企业。 随着市场竞争日益尖锐化，

现代经济正日益从纯粹产品竞争转向品牌竞争时代，良好的

品牌形象已成为许多企业能否在残酷竞争中取得成功的关键

。标志是表明企业或产品特征的符号，也是品牌形象最核心

的部分。标志传达信息的功能很强，在一定条件下，甚至超

过语言文字，在当代市场条件下，构建一个成功的标志形象

不仅要找到恰当的表现语言，而且一定要将品牌推广理念融

入其中。 1、品牌推广的实质 品牌推广是指企业为扩大产品

市场份额，提高产品销量和知名度，而将有关产品或服务的

信息传递给目标消费者，激发和强化其购买动机，并促使这

种购买动机转化为实际购买行为而采取的一系列措施。品牌

推广也是一项极其复杂的心理沟通活动，只有找准市场上的

目标消费者，分析他们的需求和审美喜好，考|试/大制定出符

合自身要求的品牌形象，才能影响他们的行为和态度，促使

他们购买产品，同时开发潜在的消费市场。 2、品牌推广思

维下标志设计的原则 现代市场营销中，人们越来越重视品牌

推广的作用，因为企业行销策划的成败最终要通过产品销售

量来评定。考|试/大品牌推广是在企业与目标顾客或社会受众



之间进行的，企业通过一系列的形象宣传，使受众对企业产

品产生信任感，并逐步培养出消费者的品牌忠诚度，实现企

业永续发展的目的。优秀的品牌应该拥有一个有着独一无二

造型、色彩、图案和字体的标志，它也是代表其地位、特征

和精神内涵的符号形象。这样一种标志，要能够体现以下几

项原则： 2.1定位准确 每一个品牌都有自己特定的细分市场，

即都有自己的消费人群。标志形象要想深入人心，一定要进

行定位策略的分析，这是设计理论构架中的一个核心概念，

它能够通过勾勒品牌形象和所提供价值的行为，使消费者理

解和真正认识该品牌有别于其他品牌的特征。标志的设计定

位是一个极其复杂的过程，包括市场定位、品牌定位、产品

定位、受众定位。 2.2提升形象 标志是整体品牌视觉要素的主

导力量，也是整合所有视觉要素的中心，考|试/大更是消费者

认同企业品牌形象的特征符号。好的标志不但要能够正确的

传达出品牌信息，让人记忆深刻，而且在一定程度上要能美

化品牌形象，扩展品牌声誉，就好比为品牌穿上了一件漂亮

的衣裳。 2.3符合时代 审美意识是随着时代而发展变化的,它

渗入人们的审美心理之中,不同时代的人们由于所处时代背景

不同，有着不同的审美情趣。在设计领域，“创新是设计的

根本”已是不争的共识，每个时代的设计都是在不断的否定

过去而取得进步的。标志形象同样也要不断与时俱进，企业

本身就在不断发展变化，它也希望能不断改变其旧有的形象

，给人一种朝气蓬勃的感觉，所以其标志应当兼容实用性和

时代性。 3、品牌推广思维下标志设计的要点 所有的设计都

是以美感为基础，标志形象设计也不例外，即要通过美好的

形象去吸引受众的眼球，并在其心里留下良好的印象。设计



师可以从以下几个要点去把握： 3.1易于识别 品牌的个性形象

是市场竞争中必不可少的利器，研究表明人们所感知的外部

信息，考|试/大有80%通过视觉效应传达给大脑。市场经济的

全面发展，使得商品市场里同类产品品牌繁多，其质量、等

级、规格、特点却是大不相同。许多商家为了打开自己品牌

的销路，不惜去模仿一些知名品牌的形象。这些情况在一定

程度上都影响了消费者对品牌的识别。 标志设计不同于绘画

创作,它必须紧密结合对象,以高度提炼、概括的形象表明事物

的特征,并以图形符号的形式向人们传情达意,使人们在瞬间能

对它作出识别判断。各种标志直接关系到国家、集团乃至个

人的根本利益，决不能互相模仿抄袭，以免造成错觉。标志

必须特征鲜明，令人一眼即可识别，并过目不忘。标志的形

态、色彩、肌理、都有明确的市场细分，是一个科学细致的

系统化过程，设计时应当充分考虑市场上的干扰因素，进行

必要的市场调查，找到自身的特点，将简洁独特的视觉形象

赋予品牌,方便消费者的记忆。如世界知名品牌IBM、麦当劳

、摩托罗拉等标志形象都是以一种简洁、美观、易记的形象

展示在消费者面前。 3.2构思新颖 设计贵在创新，不仅要有新

颖的形态，还要有新的理念。新形态是塑造形象的一个重要

方面，主要通过标志形态的尺度、形状、比例及其相互之间

的构成关系营造出特定的形象，使人产生超越、含蓄、趣味

、愉悦、轻松、清新等不同的心理情绪，使消费者产生某种

心理体验，与他们的情感产生共鸣，从而建立起特定的品牌

形象。 标志设计作为一种人为的创造物，是品牌信息的载体

，也是消费者识别产品的重要依据。为了避免和其它品牌相

混淆，也能经得起时间的考验，在形态的构思上尽量要新颖



独特。设计构思的过程中可以从以下几点去考虑： ①、强化

品牌的差异性优势和特点，符合特定的销售人群，选择合适

的图形去表达。 ②、每一个品牌都具有不同的地域性，它可

能包括品牌的历史背景，产品或服务背后的文化根源，与市

场的范围和对象等。考|试/大标志不仅可用显著的地域特征语

言去感动特定范围的消费受众，而且独特的地域文化也是塑

造独特形象的根本。 ③、融入现代化、国际化的设计手法。

由于品牌可能要参与国际化的竞争，在其标志形象上也可考

虑吸取国际上流行的设计精华。这样的品牌才能放眼世界，

具有国际认知度。 3.3内涵深刻 语言或所有的符号系统都是为

了传达而诞生的。但是，语言与所有的符号系统一经形成，

同时也就成为一种文化的象征与人类一切创造的体现。标志

作为品牌的符号，要将品牌所涉及的信息全部包括在内，其

形象就一定是含义深刻的。标志的起源可以追朔到远古时代

的图腾符号，如半坡出土的彩陶上绘有各式各样的蛙纹，蛙

是一种多产的动物，原始先民将其作为生殖崇拜的符号，祈

望子孙的不断延续。 现代标志尽管崇尚简洁的外观形象，但

不能因此而削弱标志所要传达的内在信息。只有赋予标志一

定的象征含义，才会是一个真正的生命体。我国许多标志设

计中，参考图腾概念为创作思路的标志也很多，他们对企业

品牌的推广起到了积极的作用。如2008年申奥标志就是采用

了一个民族化的中国结形象为主体进行抽象变形，考|试/大试

想如果标志形象不具有很深厚的文化寓意，是很难得到国际

友人认可的。 综上所述，构建符合品牌推广要求的标志是一

项复杂的过程，要考虑的因素有很多很多。现代企业标志共

同的价值取向是人们在信息的沟通上变得轻松和富有情趣，



标志的形式美感也趋于丰富和个性，并形成了更加人性化的

表现特征。面对日益复杂的市场竞争，标志设计只有立足与

品牌的根本，找出差异化特征，不断创新，才能真正为品牌

推广作出贡献。F8F8" 100Test 下载频道开通，各类考试题目

直接下载。详细请访问 www.100test.com 


