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瑞咨询主办的“2009中国互联网年度高峰会议”即将在北京

嘉里中心隆重举行，此次会议将针对08年新经济领域的热点

问题，现状及发展进行综合盘点，并力邀行业知名专家对这

些问题进行深入探讨，并展望09年的行业发展大计，推动新

经济企业的崛起和快速发展。 为了更好的深入新经济的各个

领域，2009中国互联网年度高峰会议划分了3个分会场，更具

针对性对行业发展趋势进行思想碰撞。其中分会会场一将重

点阐述网络媒体的发展，网络营销的创新及网络广告的变革

。加入收藏 分会场二将针对08年吵得火热的移动互联网进行

纵横剖析，引领行业快速健康发展。分会场三则更注重08年

带动新经济飞速发展的网络视频、网络社区SNS，电子商务

等重点领域，寻求行业发展的新突破。 我们先去探班一下分

会场一的内容，谈到网络营销，不得不提到目前的流行用语

营销3.0时代。所谓营销3.0时代是指以媒体的创新、内容的创

新、传播沟通方式的创新去征服目标受众的一种全新营销浪

潮，相对于以大众营销为核心的营销1.0时代、以分众营销为

核心的营销2.0时代，营销3.0时代更有针对性，也更能引起消

费者的共鸣，产生实际效益的提升。 营销3.0时代的到来为经

济危机大环境笼罩下的互联网企业带来了勃勃生机，考|试/大

在整体经济形势持续走低的环境下，企业主广泛应对以谨慎

的紧缩政策，因此在投入相对减少，但同时需注重营销效果

的情况下，网络媒体的高性价比优势对广告主而言更具吸引



力。于是互联网营销凭借其灵活性，时效性，互动性等优势

在经济低迷的环境中独善其身，逆市上扬。艾瑞咨询通过对

企业、广告代理机构、媒体等不同领域专业人士调研发现，

有35.4%的调查对象认为09年中国网络营销市场规模将继续保

持增长，增长率在11-30%之间。 设为首页 整体而言，网络营

销发展虽然受到整体经济下滑的影响，但业内人士对未来网

络营销市场发展依然乐观。 根据艾瑞咨询的预测，网络购物

及网络广告将是拉动网络经济的有利因素，其中，网络购物

在性价比、方便性等方面的优势在危机下更加显著，同时经

济环境低迷对个人消费影响并不明显，而危机期间会有更多

人选择网购类服务，因此网购市场将保持快速发展。另外，

企业预算的收缩将导致其营销投入的削减，但外资进入、外

贸类企业转向内需将对广告市场起到较大推动作用，同时网

络媒体的营销优势在危机中更具吸引力，因此网络广告市场

增速虽然会有所下滑，但将保持在20%左右的水平。 虽然大

多数专家对网络营销的前景持乐观态度，但不可否认，目前

的网络营销模式还未完全成熟，考|试/大在实际操作过程中还

存在很多提升空间，我们有必要进一步探讨网络营销的发展

方向，摸索一条新的传播环境下的全新服务模式。在艾瑞咨

询主办的2009年中国互联网年度高峰会议上，互联网营销领

域的各路诸侯将齐聚一堂，共同寻找网络营销的创新模式，

更好的帮助企业用最少的成本达到最大化的传播效果。F8F8"
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