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_BA_8E_E6_9F_90_E6_c39_57769.htm 根据我们对中心区的了

解和学习，我们认为：没必要再次通过画册去重复介绍关于

中心区的一些基本情况，因为此前关于中心区的宣传资料已

经非常多，也比较完整。在这种情况下，最好是结合此前深

圳市民或其它地区开发商的疑问对中心区的整体规划做一个

针对性的“解疑答惑”，以有效利用资源并突出重点。 此外

，秋交会在即，如果我们能够利用这个机会再一针见血地指

出疑问或误解并告诉产生这些疑问或误解的原因，则必将在

最短的时间内极大的提升中心区在民众特别是广大企业主心

目中的认知度，为深圳的二次腾飞打下良好的基础。 这种情

况下，我们认为该画册应该从下面着手。 定位（两个部分）

： 1、 政府性宣传； 2、 根据现存问题有针对性的介绍（解

释）中心区的规划。 一般的政府性宣传 内容说明：关于中心

区最新政策法规、金融环境、配套措施等基本情况的介绍。 

针对大众对中心区规划疑惑的解释 执行思路： 1、 中心区项

目负责小组人员认真学习中心区； 2、 首先做到知己知彼； 3

、 根据中心区项目负责小组人员的理解； 4、 填制市场调查

表； 5、 针对不同； 6、 受众进行各种形式的调查； 7、 根据

市场调查结果撰写市场调查报告； 8、 根据市场调查报告整

理出大众对中心区整体规划的误解或模糊认识； 9、 根据这

些误解或模糊认识写出针对性的解答。 结合以上两个部分，

写出关于中心区画册的整体思路和页面框架。 调查思路： 1

、 中心区的规划（或位置划分）是否合理？为什么要这样划



分？ 目的：因为划分区域的不同，可能会影响中心区内外不

同企业的利益，毕竟，既然是中心区，就一定会有自己的优

势或与其它地区不同之处。要解释清楚，以免误会。 2、 中

心区究竟有哪些特殊之处？ 目的：澄清认识，招商引资。牵

扯政策、位置、交通、税收、投资、规划等等。 3、 划分中

心区对企业的影响？ 4、 划分中心区对老百姓的影响？ 5、 

划分中心区对整个深圳社会经济发展的影响？ 6、 中心区对

自然环境的影响？ 7、 划分中心区对整体城市建设的影响？ 8

、 中心区在整个深圳城市规划中的位置和重要性？ 9、 中心

区的特点：1）市级行政文化中心；2）城市商务中心。 10、 

中心区截止目前的实施情况？ （由国外著名专家共同参与，

进行了多次方案竞赛和深入细致的评审工作，形成整体完善

、操作性强的实施方案。） 11、 中心区规划过程中应该注意

的问题？ 12、 中心区规划程式：1）前期的规划探索；2）4

次较有影响的设计；3）重大调整事项都在咨询专家后慎重决

策。 13、 开发中心区的目的：1）激发片区的土地经济及城

市活力；2）形成优美的城市景观环境。 14、规划的深远意义

？1）引起全社会对城市设计的认识；2）加深相关专业工作

者对街区城市设计的设计方法和实践过程的认识；3）推进我

国城市设计和城市建设的整体水平 附：根据我们的调查得出

的部分“问题” 1、 关于中心区的地域范围规划的疑问？ 2、

为何直到现在中心区的建设仍没有完工？ 3、 对中心区规划

执行方的混乱认识； 4、 到底是日本人在做中心区的整体规

划，还是美国人？为何策划方不确定、不统一？ 5、 为何中

心区那么多的民用住宅而不是印象中的商用写字楼林立？ 6

、 中心区重要建筑物的象征意义？ 7、其它。 100Test 下载频
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