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E4_B8_9A_E5_8A_A8_E6_c40_580338.htm 证券市场的“概念

炒作”可谓层出不穷，从网络概念到奥运概念，从医改概念

到创投概念，以及当下的猪流感概念，概念的光环引起投资

者极大的兴趣和关注。一轮一轮的概念炒作带来了“热点”

，带来了“话题”，但更多的是带来了教训。投资者一定要

警惕“概念炒作”的风险和危害。 案例1：“全流通IPO第一

股”炒作 2006年6月19日，全流通IPO第一股中工国际[16.54

0.85%]在深交所挂牌上市。该股股价在当日下午1点50分左右

开始飙升，不到半小时股价由17元涨至50元，最终以31.97元

收盘，较7.4元的发行价上涨了332%，换手率高达94.05%。一

级市场申购中签的投资者基本上都获利离场。随后，中工国

际连续6个交易日跌停，股价跌至17元左右。在50元附近买入

的投资者遭受的最大损失达到66%。时隔一年半，经历

了2006-2007年的牛市行情，中工国际最高股价也只有35.8元

，仍远远低于上市首日的高价；进入2008年以后更是一路下

行，考|试/大截至2009年4月13日，收盘价仅为17元。 案例2

：2000年“电子商务”概念炒作 2000年初，证券市场电子商

务概念的炒作达到了顶峰，众多资金热捧具有电子商务概念

的股票，不管上市公司的主营是什么，只要通过网络卖了产

品，就受到追捧，甚至引致众多公司纷纷改名为网络、科技

公司，纷纷“触网”，以迎合市场的炒作。但令人尴尬的现

实是：随着国际和国内电子商务概念泡沫的破灭，市场资金

又纷纷站到了电子商务的对立面，市场热点迅速从“鼠标”



变为了“水泥”，在高位买入“鼠标”概念股票的投资者损

失惨重。 案例3：奥运概念“全聚德[27.57 0.22%]”的炒作

2007年11月20日，“全聚德”在中小企业板挂牌上市，首

日36.81元开盘，在随后的20个交易日，由于受奥运概念的影

响，股价一飞冲天，考|试/大最高涨至78.56元。此后股价一

路下跌，三个多月就下跌超过50%。2009年4月13日收盘报28.3

元，比最高点下跌近64%。 盲目追随概念不可取 什么是“概

念”？概念可能意味着对市场未来走向的深入挖掘，但也可

能仅仅是一个市场炒作的借口，甚至就是一个自欺欺人的幌

子，投资者一定要睁大“火眼金睛”，仔细辨别各类纷繁复

杂的“概念”。 以上面提到的奥运概念全聚德的炒作为例。

全聚德奥运概念的“逻辑”很简单：奥运会期间，将有众多

外宾光临北京，而全聚德作为北京的“标志”，将是外宾必

到的饭店，全聚德的业绩将会有大幅提升。乍一听，仿佛很

有道理，确实是货真价实的奥运概念。事实究竟怎样呢？考|

试/大全聚德2008年年报已经公布，从年报数据看，全聚德全

年接待宾客人数增长不到8%，并不足以支撑股价的大幅飙升

，与“概念”的期望值相差甚远。 概念终究是虚的，只有公

司拥有良好的现金流量、不断增长的盈利能力、不断增长的

市场占有率，才能受到市场的最终认同，能给投资者带来真

金白银的才是真的好公司。概念终究是虚的，再玄的概念也

必须以企业的盈利为基础，脱离了基础的概念只能是一个虚

无的东西。概念包装只能蒙得了一时，只有货真价实才是根

本的长久之计。 追随热点概念不断追涨杀跌，跟风炒作，损

失往往巨大。在这类概念面前，投资者应该认真总结以前曾

经炙手可热的概念股炒作的经验教训，认真了解所投行业的



运作机制与风险，认真分析这些概念公司是否 “货真价实”

，减少盲目跟风的随意性，以避免不必要的损失。编辑推荐
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