
电子商务营销：企业需产品导航来做媒电子商务考试 PDF转

换可能丢失图片或格式，建议阅读原文
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5_AD_90_E5_95_86_E5_c40_580357.htm 在电子商务营销领域

里，如果单独靠网站建设，进行商务活动，那么其营销结果

会是很有限的，电子商务营销实际上更需要进行有针对性的

传播策略，只有知道了电子商务对于交易市场能带来什么样

的利益关系，知道了生产者对于成本在电子商务中的理解，

知道了生产者以及消费者在进行交易时给自己带来的便利与

激动，知道了怎样的方式由意向性的沟通到电子商务完成双

向或是多向性的交流沟通，才能让更多的消费者成为企业在

交易平台上真正的忠诚顾客。 中国名甫营销专家顾问团曾做

过这样一个调研，他们跑遍了全国约二十省市自治区的各种

展销会议，发现有89%的企业或是个人几乎无法回答或是回

答得非常初级。 这个问题是这样的：你们企业现在是否介入

到电子商务的营销中去了呢？回答最多的是：我们有网站，

占到52%。接下去有的企业回答：什么是电子商务？第三个

回答较多的是：这电子商务也能销售产品？ 企业回答的第一

个问题，我们企业有网站，难道有网站就能说明企业已经进

入到电子商务行列中去了？错了，网站如果没有达到互动，

那么消费者看完后关掉网页就算完事，企业就靠一天十多个

点击率，算是向全世界说明企业已经进入了网络时代？而建

立网站的目的与功能，就是能够通过这样的电子商务窗口，

让更多的消费者进入到企业的这个平台里来，通过沟通，达

成互动并交易，给企业带来的不仅仅是沟通，而是无数的财

富机会，这才是企业所要的真正目的。 作为国内首家进



入B2B搜索引擎领域的一呼百应公司，其快速崛起就是立足于

现今企业对电子商务营销所能带来的巨大利润的忽视。通过

为企业找商机这样一种创新模式，让企业的网络平台，不仅

仅是让消费者单纯去了解企业的文化及产品介绍，而是作为

一个交易媒介，为需要与供求之间搭桥，通过筛选，对供需

关系进行最优配置，达到营销最大利润化。 随着一呼百应升

级平台--"产品导航"的推出应用，"为企业找商机"已不再是一

句空洞无物的口号。产品导航更多的是为商贸用户提供专业

垂直、精准的产品信息导航，即产品的供求信息、产品生产

供应商信息和产品相关上下游供应采购商信息的垂直精准导

航信息。平台为企业提供最新，最切合实际的供求信息，让

企业的电子商务营销变得简单有效，也正是这种全新的电子

商务创新模式，企业进行网上产品推广，提升产品销售业绩
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