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5_AD_90_E5_95_86_E5_c40_581654.htm 时下，网络营销作为

互联网时代最IN的营销模式，获得企业用户的普遍推崇，而

付出的网络营销费用如何产生价值一直是企业最头疼的难题

。作为一个经营者，并不是说不愿投钱，而是营销费用的投

入到底有没有产生相应的价值？由于对这个问题没有准确的

把握，很多公司就停留在问题的表面，即是如何控制营销费

用。 营销经理们无不为营销费用的“松紧”平衡而苦恼。费

用管得太紧，业务的拓展受限制，营销人员也没了积极性；

而管得太松，营销费用呼噜噜直往外流，企业又无法驾驭日

益增长的成本。其实营销费用关键不是要不要控制的问题，

而是如何让它产生高的性价比，就是要让营销费用花得“值

”！ 其实，营销费用管理可以说是一把双刃剑，使用恰当能

够有力地促进销售业绩的增长；反之，如果使用目标不明确

、管理手段不完善，不仅不能促进销售业绩的增长，还会严

重损害企业的营业利润，导致严重的亏空甚至倒闭。 假如给

你100万网络营销费用，你怎样花才能让100万生出更多的钱

？首先看到“网络营销”一词，很多人会认为，网络营销不

就是企业网站建设嘛！的确，企业网站建设是网络营销中非

常重要的一个环，企业网站代表着企业在网络上的形象，客

户对企业的第一印象往往来源于网络，也就是他对企业网站

的印象。 还有部分人，甚至想当然地以为把网站做好了就万

事大吉，这种想法很狭隘。打个比方，光做一个网站而不推

广就好比你买了一个手机，但是却没有把手机号告诉你的朋



友，你的客户。这时候虽然你有手机，但是他们不知道你的

手机号码，也就不可能打电话找到你。所以这时候你还得把

你的手机号告诉别人，也就是说把你的企业网站要想让别人

和客户知道，就需要类似搜索引擎、网络广告等方式推广。 

如何进行有效网络推广呢？企业需要制定一套适合自己产品

推广的可行性方案。无论企业规模大小、处于什么样的发展

阶段，中国诺网电子商务专家认为，企业首先要了解自身客

户对于产品和服务的依赖程度如何，然后才能找出与之相匹

配的网络营销解决方案。不过，为了避免造成不必要的时间

和人力损失，各企业可以首先考虑给出一个过渡性方案，因

为营销涉及到公司核心业务的部门，如果方案不试行，一旦

出现太多波动，就会给公司造成很大的损失。如果公司方案

试行顺利的话，再正式进入运作阶段。 在制定可行业营销方

案的过程中，各企业营销经理需要抓住一个核心点，推广方

案的制定内容要最大程度提高营销人员工作积极性为原则，

在同比降低总费用比例的前提下，与提高市场份额同步地提

高业务员的实际收入水平。基本思路是使业务员原来固定收

入部分比例降低，提高显性部分收入水平，考|试/大尽可能做

到费用自负，节省即收入的效果。 从某个角度讲，营销人员

赚不到钱，公司是很难赚到钱的。所以公司与营销人员的利

益点是一样的。但是，用最少的钱办最多的事是任何老板都

想达到的境界！管理学上经常讲的一个哲学就是“水至清则

无鱼”，任何一个管理制度都不可能解决所有的问题。 一直

以来，对于电子商务、网络营销有着丰富实践经验的中国诺

网，通过不断的发展壮大，凭借强大的实力及良好的口碑，

现已成为国内首屈一指的全球电子商务专家，能够最大程度



地满足各类客户对于网络营销的期望。同时，中国诺网凭借

性价比极高的企业邮箱、虚拟主机、美国服务器等产品，以

及成熟强大的技术帮助企业用最小的投资便能在互联网上建

立自己的全球网站，进行全球网络营销，实现企业电子商务

全球化。 制定好网络营销方案，并加以合理实施过后，营销

经理们最关心的就是网络营销的回报率多少的问题。考|试/大

一般情况下，大家都认为用营销收入来评价营销费最直接也

最具说服力，但是，营销收入的获得相对于营销费用的投入

具有滞后性，因此，营销收入是营销费用带来的短期可见目

标之一，而不能完全来衡量营销费用的全部效能。编辑推荐
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