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https://www.100test.com/kao_ti2020/585/2021_2022_2009_E5_B9_

B4_E5_85_AC_c26_585139.htm 品牌是企业开拓市场、占领市

场的最强有力的武器之一。站在市场的角度看，品牌是企业

的第一生产力。从产品的角度看，生产的技术、工艺和质量

决定和产生产品的价值，而品牌则可以使产品产生更大的附

加值，即超价值。以美国市场上畅销的芭比娃娃为例，现在

美国市场上销售的芭比娃娃，基本上都是中国内地的工厂生

产和加工的。芭比娃娃在美国市场的平均售价为10美元，而

我们的平均出口价仅为0.4美元。这就是质量价值和品牌价值

的惊人之比。 品牌竞争在很大程度上克服了商品在质量和价

格竞争中存在的对消费者信息不对称的弊端，使消费者在市

场品牌的价值面前实现了商业和消费上的人人平等，最大限

度地保护了消费者的消费利益和消费权利，是市场经济公开

、公平、公正这一优越性的充分体现。品牌还是衡量一个国

家国际竞争力的重要指标之一。要想知道这个国家的国际竞

争力究竟如何，看看其拥有多少国际知名品牌便可一清二楚

。这被认为是考察一个国家竞争力最简单、最有效、最直观

的方法之一。同理，这也同样适用于对一个地区经济竞争力

的考察和了解。如果说质量是产品的生命，那么品牌就是企

业的生命。质量体现在产品上，而产品和企业则必须聚焦在

品牌上。品牌有时代表的不仅仅是企业的信誉。有些国际知

名大品牌的背后还隐含着国家、民族、社会甚至是政府的信

誉。国际知名大品牌中不仅包含商业和经济因素，更有文化

和地缘政治甚至国际政治的因素。对此，我们要有明确而清



醒的认识。在我们进行品牌培育、发展和创新时，要充分考

虑到这一点，以此确定我们发展的正确方向和准确定位，从

容应对来自外界的挑战和冲击。 一要树立强烈的品牌意识。

品牌意识是随着我国社会主义市场经济的不断深入而不断深

化的。品牌意识在很大程度上也反映了一个地方市场经济的

发展或发达程度。特别是当市场经济发展到一定阶段时，品

牌的竞争就变得不可避免，而且呈现出随市场发展而日益激

烈的态势。这时，品牌的市场作用和经济价值开始彰显和凸

现。部分企业特别一些国有大中型企业品牌意识不强，客观

上和我省经济欠发达、市场体系不健全且发育程度比较低有

直接关系；主观则和一些企业走出去、打出去的意识不强，

行动不力有一定关系。这个走出去和打出去的范围和方向既

包括国内其它省区市场，更要涵盖国际市场。国际市场如今

已是品牌的天下；而国内市场则正日益品牌化。品牌的作用

在不断加强，品牌对经济发展的贡献度在不断提升。如果我

们在思想和行动上跟不上，不急起直追，则落后和落伍都是

必然的。 二要突出和抓住重点，要围绕重点地区的重点产业

，重点产业的重点企业，重点企业的重点产品，合力攻坚，

集中突破； 三要在强势产业和名优产品中培育、开发、提升

和创新我们的品牌，这样基础牢，见效快，能持久，效益好

； 四要以产品品牌带动企业品牌，以企业品牌带动产业品牌

，以产业品牌带动区域和城市品牌，这样逐级带动，相互拉

动，品牌创新之路就能越走越宽，品牌对地方经济发展的贡

献就会越来越大。 五要践行科学发展观，把科学发展观的要

发展和怎样发展落实到各项具体工作中去，不断增强市场开

拓意识和发展创新意识。 我们应该看到，随着国内市场的发



展特别是其国际化程度的不断提高，品牌的作用日益得到更

多企业的重视。我们要树立以市场经济求发展，以品牌建设

带市场的发展理念；加强统一规划和精心指导，把品牌建设

作为市场建设的重要和关键一环来抓，以品牌建设促市场建

设，以市场建设促经济和社会发展。 更多信息请访问： 百考
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