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https://www.100test.com/kao_ti2020/586/2021_2022__E8_A1_8C_

E4_B8_9A_E5_8A_A8_E6_c40_586435.htm 日前，银联高调宣

布将大举进军第三方支付市场，这为本来已竞争激烈的互联

网第三方支付市场再添战火。目前，在国内第三方支付市场

中主要以支付宝、财付通、快钱等民间电子支付企业为主力

军。据互联网专家认为，随着拥有国有背景的银联电子支付

企业加入竞争，第三方支付市场这块大蛋糕的争抢将越演越

烈。 “国家队”加入第三方支付市场 据了解，银联专门从事

网上支付业务的子公司CHINAPAY(银联电子支付服务有限公

司)近期正在母公司的协助下，考试/大在全国重点地区开展

推广活动。近年，中国网上支付市场正在爆发性增长，根据

艾瑞咨询的统计，去年该市场规模为2743亿元人民币，比上

年增长181%。 目前，支付宝以51.2%的市场份额排第一，财

付通和银联Chinapay分别以20.5%和7.6%的市场份额居后，剩

余20.7%的市场份额被其他第三方支付公司瓜分。但是随着银

联旗下的CHINAPAY这一支“国家队”加大马力强势进军，

第三方支付以往的市场的格局将被打破。 调查机构易观国际

分析人士预测，未来市场有可能出现两极分化。 不过，有信

用卡行业则专家认为，即使银联加大对此业务的投入，考试/

大短期内也难以撼动支付宝的垄断地位。因为支付宝之所以

有如此大的影响力与消费群体，主要原因是淘宝的支持。“

淘宝加支付宝的模式对推动支付宝的发展起到了决定性的作

用，它们解决了买卖双方面临的交易诚信问题，这也是其他

竞争对手最难突破的门槛。” 第三方支付关键是互通和安全 



随着B2B、B2C、C2C等电子商务日益普及，网购成为时下中

青年一族的消费行为之一。 然而众多用户，尤其是个人消费

者都希望第三方支付工具具有强大的互通性和安全性，所谓

互联互通性就是指该第三方支付工具能支持中行、建行、交

行、工行、招商等多家银行账户，方便使用不同银行账号的

用户通过它完成付费、还款、交易等业务。与此同时，第三

方支付工具还需与多家B2B、B2C、C2C等网站挂钩，方便不

同消费者的购买需求。编辑推荐：电子商务师考试复习方案
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