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B4_E5_A4_96_c28_588259.htm 1、世界市场的订约人： 公司：

目的是利润 企业主联合会：目的是促进出口 国家机关和机构

：采购战略物资 2、公司的分类 （1）按照经济活动分类：工

业公司、贸易公司、运输公司、保险公司、运输代理公司 

（2）按照法律地位分类： 独资公司：一个人或一个企业建

立，负无限责任； 无限公司：两个或以上的人组成，负无限

责任； 有限公司：由诸多人记名认购股份组成（但不公开发

行股票），负有限责任； 两合公司：公司业主中有负无限责

任，有负有限责任； 股份公司：由诸多人记名认购股份组成

（公开发行股票），负有限责任。 （3）按所有制性质分类

： 私营公司 国营公司：包括国家控股的公司。 合作公司：是

消费者与农场主、小生产者组成的合股联合公司，目的就是

消除市场的中间环节 （4）按资本所有权和控制权分类：本

国公司、外国公司、合资公司 3、国际贸易中心有两种类型

：靠交通条件、地理位置条件形成的商品集散中心（如港口

、铁路枢纽），为国际贸易提供交易场所的中心城市，这些

城市通常设有： （1）国际博览会：地点、时间固定； （2）

商品交易所：地点固定，时间固定（工作日交易），凭商品

标准、等级、样品交易，凭单据交割； （3）国际商品拍卖

中心：地点固定、时间比较固定，验看成交，不接受索赔； 

（4）服务性国际贸易中心：为世界公司提供办公地点、有现

代化信息中心、有商品展出和交易场所、有齐全的金融、商

业、服务设施，甚至有高等教育机构的存在。 4、销售渠道



构成：出口国销售渠道、进口国销售渠道、两国之间的中介

渠道。 5、世界市场信息网络特点：（手段）多样化、现代

化、（服务）专业化、（系统扩展）国际化。 欢迎进入
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外销员在线考试中心 更多信息请访问：百考试题外销员、百

考试题论坛外销员 100Test 下载频道开通，各类考试题目直接
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