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https://www.100test.com/kao_ti2020/60/2021_2022__E3_80_8A_E

4_BC_81_E4_B8_9A_E5_c38_60760.htm 教学目标 通过教学，

使学生了解有关企业的一些基本知识，明确国有大中型企业

在国民经济中的地位和作用，认识提高企业经济效益的必要

性和可能性，进而增加学生的竞争意识和法制观念，提高学

生的思想素质和业务素质，为将来成为一个成功的企业经营

者奠定基础。 具体要求 知识方面 识记： 市场主体、企业、

企业法人、法人代表、股份公司和股票的含义。 企业的分类 

我国国有企业的领导体制。 理解： 提高企业经济效益的意义

、方法和途径。 企业兼并和企业破产在市场竞争中的作用。 

国有企业经营者为什么要正确处理以及如何正确处理国家、

企业、个人三者之间的关系。 企业经营者思想道德素质和业

务素质对市场竞争的影响。 企业的信誉和良好形象对企业的

影响。 不正当竞争的表现和危害。 运用： 收集有关资料，运

用所学知识，说明搞好国有大中型企业对于巩固社会主义制

度的重要意义。 运用相关资料和实例，分析不正当竞争给社

会经济生活带来的影响，从而说明正当竞争对市场经济发展

的作用。 能力方面 通过教学，培养学生学会从一般到具体的

分析问题的方法；学会运用基本知识，观察、分析经济生活

中的现实问题的能力和解决实际的能力。 觉悟方面 培养学生

的法律意识和改革意识，提高学生的思想道德素质。增强学

生的效率观念和竞争观念， 使学生正确认识社会主义制度的

优越性。 使学生懂得作为一个合格的经营者应具有的政治素

质和业务素质，以便将一成为一个合格的企业经营者。 教学



重点 搞好国有大中型企业对于巩固社会主义制度的重要意义

。 企业经营者应具备的思想政治素质和业务素质。 教学难点 

企业、企业法人和法人代表的基本含义。 企业兼并、破产的

必然性。 我国国有企业的领导体制。 课时安排 全课用8课时

，第一节5课时（其中包括参观一课时）；第二节2课时；用

一节课模拟企业经营。 第一课时 复习提问 你去过市场吗？进

行过市场交易活动吗？请你说出这里提到的两个市场是不是

一回事？为什 么？ 市场和市场经济是什么关系？ （设计以上

问题的目的：一是为了在复习第二课市场经济基本理论的基

础上，引出对社会主义市场经济常识的实体部分──市场经

济的构成要素的学习；二是为讲市场主体作辅垫。） 导入新

课 这两个市场不完全相同。第一个市场是狭义的市场，是指

商品交换的场所；第二个市场是广义的市场，是指商品交换

关系的总和，在这里，买卖或交换的实现过程就叫市场。 市

场出现在前，市场经济产生在后。市场只有到社会化在生产

阶段成为资源配置的基础和主要手段时，才出现市场经济。

市场经济是社会化的商品经济，是让市场在资源配置中起基

础怍用的经济。它由市场主体、市场客体、市场构成、市场

法规和宏观调控等多种要素构成。从第三课开始，我们将进

入社会主义经济常识实体部分的学习。 第三课 企业和经营者

（板书） 请同学阅读教材第65页第三课引言部分，思考两个

问题： 了解社会主义市场经济，为什么首先从企业和经营者

讲起？ 本课将学习有关企业和经营者的哪些内容？ （学生回

答后教师归纳） 企业是市场活动的最主要参加者，是国民经

济的细胞，生活在现代市场经济中的每一个人都会直接或间

接地和企业发生联系，所以，讲社会主义市场经济首先要对



企业有个初步了解。 第三课，集中介绍了企业的一些基本常

识，以及作为市场主体的企业经营者应具备的政治、业务素

质。 请同学读第三课教材，阅读要求是粗读，即只读课标题

、节标题和框标题。 （学生阅读后，教师提问，学生回答，

教师在黑板或投影仪上列出本课知识的总体框架结构 第三课

知识总体框架结构（板书） 第一节 企业是市场的主体（板书

） 请看电视系列片1：这是一个繁忙的市场，在这里各种交

易活动不停地进行。 （教师自制电视系列片或给描述性的材

料） 请问： 所有这些市场活动的参加者都统称什么？ 在这众

多的市场活动的参加者中最重要的是什么？为什么？ （请同

学阅读教材第66页第1~第2自然段，思考并回答上述两个问题

。） （学生发言，教师归纳并重点讲授） 企业是最重要的市

场主体（板书） 通过讨论，我们知道所有在市场上进行交易

活动的参加者都统称为市场主体。其中企业是最重要的市场

主体，这是由市场主体的基本含义和企业的作用决定的。 1)

市场主体的内涵和外延（板书） 市场主体的内涵是指市场经

济活动的参加者。市场经济活动也就是商品买卖活动，即交

易活动，市经济活动的参加者包括两大类；一类是组织；一

类是个人。因此，也可以说，“市场主体就是从事市场交换

和为了交换而进行生产的人和人的群体”，也就是“市场上

从事交易活动的组织和个人” 市场主体的外延十分广泛，既

包括独立的个人，也包括以一定组织形式的出现企业、团体

；既包括盈利机构，如工厂、商店、银行等，也包括非盈利

性机构，如学校、医院和各种社会团体。在通常情况下，市

场主体包括企业、居民、政府（政府作为宏观经济管理者也

是市场主体）和其他非盈利性机构。除此之外，市场主体还



包括一些中介性机构，如律师事务所、会计师事务所等。在

众多的市场主体当中，企业是最重要的。所以，我们在学习

市场主体这一市场经济的构成要素时，要着重学生有关企业

的基本知识。 100Test 下载频道开通，各类考试题目直接下载

。详细请访问 www.100test.com 


