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考试中心 为扩大内需、缩小城乡差距，财政部、商务部

于2007年12月开始在山东、河南、四川、青岛三省一市试点

家电下乡，对农民购买彩电、冰箱、手机三类产品给予13%

的资金补贴，其中地方财政负担补贴资金的20%，中央负

担80%。试点地区一年内共销售下乡家电350万台，比上年度

增长了40%，销售额达50亿元。由于家电下乡受到农民欢迎，

政策成效明显，2008年12月起，试点地区增加到14个省市

，2009年2月，家电下乡向全国推广，产品也扩大到彩电、冰

箱、手机、洗衣机、摩托车、电脑、热水器和空调八大类，

目前已经有122家生产企业的1264个型号的产品中标。 实施家

电下乡政策，旨在启动农村消费市场，拉动国民经济发展，

引导企业关注农村市场，促进农村生产、流通和消费市场的

建立与完善。家电下乡又是一项惠民工程，财政直补提高了

农民的购买力和消费意愿，提升了生活质量。农民通过使用

电视、电脑、手机等产品还可以获取更多信息，学习生产技

术，促进增产增收。 家电下乡为拥有8亿人口的农村市场注

入了催化剂，也将因海外市场需求下降导致的过剩产能引向

广阔的农村市场，可以说是利国利民的政策。但是，我国长

期二元经济格局造成的农村经济文化落后、基础建设薄弱，

由此带来家电下乡的第一步就面临物流的高成本和低效率问



题。 一、家电企业面临的难题 目前我国家电三、四级市场渠

道主要由当地小型家电卖场、传统百货商场和个体工商户经

营的小型门店构成。这些企业无论是资金、规模、物流设施

等硬件，还是管理、技术、信息等软件方面，都不能承担起

农村物流的重任。一些家电企业也曾经试图布局农村市场，

但收效不大，其主要原因就是运输、配送、维修、管理等因

素导致的物流成本过高，以至于买同一款家电，低收入的农

村消费者反而要比城市消费者花费更多。 自营物流的海尔，

在农村市场中相对具有优势，家电下乡以来，海尔超过50%

的销售量使得其前期投入有所回报。但海尔在渠道建设和物

流布局上的投资也是巨大的，不但其他企业很难效仿，而且

海尔需要多大的市场容量才能产生利润，也是一个未知数。 

尽管一些家电连锁企业也表示要向三、四级市场逐步渗透，

此次家电下乡招标活动中，苏宁、国美两家大型机构也都分

别中标，但是农村市场购买力不强、销售规模小，难以满足

大卖场的盈利条件，这些连锁企业向农村市场快速扩张的动

力依然不足。 此外，农村的基础设施问题也是家电企业所必

须面对的。我国农村路网和运输服务体系起点低，目前仍有

近4万个建制村不通公路，近1万个乡镇、30多万个建制村不

通沥青水泥路；农村公路中四级和等外路占将近九成，砂石

路占七成以上，许多地区缺桥少涵、晴通雨阻。农村的生产

组织水平低，物流需求分散，物流供给能力不足，大部分企

业都存在规模小、管理水平低、技术条件差、物流设备落后

的问题。 二、启动农村物流服务体系的意义分析 商务部、财

政部2009年2月联合发布《关于做好支持搞活流通扩大消费有

关资金管理的通知》，明确了中央财政支持搞活流通扩大消



费专项资金的支持重点。2009年中央财政将增加农村物流服

务体系发展专项资金和促进服务业发展专项资金，并逐年加

大投入。 100Test 下载频道开通，各类考试题目直接下载。详

细请访问 www.100test.com 


