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_AD_90_E5_95_86_E5_c40_61472.htm 101 以下对常用的商情分

析工具的介绍正确的是() ACD A.判别分析是判别样本所属类

型的一种多元统计方法，在生产、科研与日常生活中都经常

用到 B.时间序列分析是依据某种准则对个体（样品或变量）

进行分类的一种多元分类的一种多元统计分析方法 C.用来描

述两个变量相互之间变化方向及密切程度的数字特征量称为

相关系数 D.回归分析包括一元线性回归方程、二元线性回归

方程、多元线性回归方程 102 以下对网络营销的看法正确的

是() A.已经传统营销结合得很完整 B.将影响到营销所涉及的

各个方面 C.网络营销只是局限于一种营销手段和媒体的改变

D.网络营销与传统营销是相互影响和相互促进的局面，最后

实现融洽的统一 103 以下对网络营销和传统营销未来发展的

认识正确的是() BCD A.互联网作为新兴的虚拟市场，它将覆

盖所有的群体 B.互联网作为一种有效的渠道有着自己的特点

和优势，但对于许多消费者来说，也可能不愿意接收或者使

用这种新的沟通方式和营销渠道 C.传统一些以人为主的营销

策略所具有独特的亲和力是网络营销没有办法替代的 D.网络

营销不会完全取代传统营销 104 以下对网上市场调研的样本

类型解释正确的是() ABD A.随机样本是指按照随机原则组织

抽样，任意从因特网网址中抽取样本 B.过滤性样本是指通过

对期望样本特征的配额，来限制一些自我挑选的不具代表性

的样本 C.过滤性样本对于已建立抽样数据库的情形最为适用

D.选择样本用于因特网中需要对样本进行更多限制的目标群



体 105 以下对新闻组的定级类别介绍错误的是() AC A.Comp 

商业类 B.sci 科学类 C.rec 计算机类 D.sco 社会、文化类 106 以

下关于网络营销对企业跨国经营战略影响叙述正确的是() A.

企业必须熟悉跨国市场顾客的特性以争取信任 B.企业要安排

跨国生产和运输工作 C.企业需要利用网络来联系跨国业务 D.

网络快越时空，使得全球营销成本核算低于地区营销 107 以

下哪个不是网上市场调研中竞争对手研究应该包括的内容 C

A.识别市场上的主要竞争对手 B.竞争者的服务水平 C.市场上

某种产品的销售量 D.竞争对手的市场占有率情况 108 以下哪

些是电子邮件列表的特点 ABD A.能够实现批量发送 B.发送邮

件时，只需发到某一特定地址，系统自动转发 C.注册和取消

较为繁琐 D.还能提供丰富的功能 109 以下哪些是信息失真的

原因 AD A.信源提供信息不完全、不准确 B.信宿提供信息不

完全、不准确 C.信源接受信息出现偏差 D.信宿接受信息出现

偏差 110 以下哪些因素造成了网络商务信息收集困难 ABCD

A.大量用户在网上漫游，造成了信道拥挤 B.我国5家网络互联

机构之间互不联通 C.网上有价值的信息和无价值的信息混杂

在一起 D.各种检索软件使用的检索符号和对检索方式的要求
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