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_AD_90_E5_95_86_E5_c40_61499.htm 一、单项选择题(在每小

题的四个备选答案中选出一个正确答案，并将其号码填在题

干的括号内。每小题1分，共10分)1.商品国际化指的是( )A.商

品生产国际化 B.商品市场国际化C.商品生产与市场国际化 D.

商品经济国际化 2.( )是指政府将外国投资收归己有，但给予

一定形式的补偿，对外国投资者来说并非自愿出售。A.没收

B.征用 C.本国化 D.国有化3.( )是在取得历史的、现状的各种

情报资料的基础上，通过科学的分析研究，估计未来一定时

间内市场对某种产品的需求量及其变化趋势的研究。A.探索

性研究 B.描述性研究 C.因果性研究 D.预测性研究4.( )代表产

品的功能和效用，是满足消费者需求的。A.整体产品 B.产品

核心层 C.产品有形特征层 D.产品附加利益层5.( )是技术输出

方向技术输入方提供制造某种产品的技术、机器、设备、原

材料或零部件、技术服务，在一段时间内，由输入方用进口

技术和设备生产的产品或所得的收益支付输出方的技术与设

备价格的贸易方式。A.特许经营 B.许可贸易 C.补偿贸易 D.技

术咨询服务6.GATS第16条规定：( )是指每一缔约国应按其一

览表中规定的限制和条件，给予其他缔约国不低于表列有优

惠待遇。A.最惠国待遇 B.市场准入 C.国民待遇 D.承认原则7.(

)是以利用投资所在国生产成本低的条件为目标，把公司的生

产专业化分工扩展到国外，实行生产的国际化配置。A.资源

寻求型投资 B.市场寻求型投资 C.成本寻求型投资 D.机会寻求

型投资8.产品质量好、价格中等的定价策略，称为( )A.溢价策



略 B.高价值策略 C.超值策略 D.优良价值策略9.广告突出产品

的特异功效，使该产品在同类产品中有明显的区别，以增强

选择性吸引的广告定位策略是( )A.品质定位 B.功效定位 C.价

格定位 D.市场定位10.( )不以自己的名义向本国企业购进货物

，而只是接受卖主委托，不拥有产品所有权，在规定的条件

下代委托人向国外市场销售，收取佣金。A.出口商 B.出口代

理商 C.出口佣金商 D.出口经营商 100Test 下载频道开通，各

类考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


