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在传统媒体上发布广告同样是需要的。这就是为什么1999年

中国各大顶级网站纷纷斥资于电视、电台、报纸、杂志的原

因。中关村地区甚至成为网站户外广告的争夺要地.而阿里巴

巴( www.alibaba.com)在上了CCTV 的《经济半小时》栏目和

《中国经营报》之后，其知名度也直线上升。在美国，大多

数的互联网公司会在多种媒体上展开广告闪电战：利用广播

获得立即的关注；通过电视推广品牌、确立形象；而纸介媒

体则用来填补两者的空隙。通过这样的立体广告，来吸引华

尔街的金融和投资者。其实，完全可以将站点本身当成商品

，运用市场营销的各种手段加以推广。当初8848不就是通过

众说纷纭的“网络72小时生存测试”引起媒体极大关注而一

举成名的么？同样的，企业也可以将这些工作外包出去。通

常评价站点推广效果的指标有:(1) 访问量 访问量可以委托第

三方，如CNNIC进行，也可以自行在页面设置计数器，来确

认一定时间访问站点的流量，包括统计期间总计访问人

次(Total User Sessions )、日平均页面阅览数(Average Page Views

Per Day)、总计页面阅览数(Total Page Views)等。(2) 在线交易

的数量与金额。(3) 请求主页链接的数量。(4) 网络广告的买

主。(5) 媒体关注率企业在进行站点推广时，要经常比较这些

指标，以及时调整站点内容和推广策略。 100Test 下载频道开

通，各类考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


