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https://www.100test.com/kao_ti2020/61/2021_2022__E6_A1_88_E

4_BE_8B_E5_88_86_E6_c40_61957.htm 嚷嚷了一阵的博客经济

日前终于收获了一个“很大”的果实，一位博客宣布获得厦

门某公司六位数以上的广告费。在这之前，去年11月底，和

讯网与博客Keso签署合同，为期3个月，广告费为几千元。 随

着博客的日益走红，后面的果实将会越来越大。和讯网酝酿

在3月成立博客广告联盟，在全球首批选择1000个博客，和讯

网将代理个人博客广告的批发销售，先将博客广告批发卖给

广告主，再把广告所得收入按流量或广告投放效果与之分成

。3月14日，新浪也表示，将在最近考虑博客的广告模式。 据

业内人士介绍，目前，博客类网站的主要收入来源基本包括

广告收入、无线增值服务和向博客用户提供增值服务和应用

程序收取的服务费，基本上都属于WEB1.0时代的盈利模式，

也是网络通用的盈利模式。 在中国博客类网站浏览率排名第

一的博客网的收入来源中，广告依然占有最大比重，其次是

来自无线博客和个人博客营销平台方面的收入，企业博客也

是博客网正在推广的产品之一。 目前，专家们普遍认为，博

客经济的前途必须具备必要的用户基础，只有博客用户规模

达到一定的数量级，才能产生由量变到质变的过程，博客经

济自身的核心魅力才可能显现，在这个发展的过程，传统的

网络广告、游戏、短信等很多运用仍然会成为博客经济需要

借力的盈利模式，只要博客用户的规模会达到一个理想水平

，真正博客特有的盈利模式就会浮出水面。 100Test 下载频道

开通，各类考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


