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各地的温度持续攀升，南方更是暴雨不断，于是伴随着国内

网上购物环境的成熟，网上购物受到众多消费者追捧，来自

消费者首选购物网站淘宝网6月的统计数据显示，防晒霜、太

阳镜、蚊帐等夏季生活用品的交易量和交易金额相比去年同

期都有80%以上的增长，其中太阳镜的交易金额更是去年同

期的4倍多。另外，男性消费者对生活用品的消费也逐渐重视

，来自淘宝网6月的数据表明，男士T恤、短裤的交易量较去

年同期增长了7倍多。 夏季用品网上热销 气温在不断攀升，

许多人都愿留在家里，因此最近网上购物火了。淘宝网6月份

的统计数据显示，防晒霜、太阳镜、蚊帐等夏季生活用品交

易量和交易金额相比去年同期增长了80%以上，其中太阳镜

的交易金额更是去年同期的4倍多。另外，男士商品如T恤、

短裤等的交易量较去年同期增长了7倍多。 经常网上购物的

刘女士表示，自己平时有事没事就喜欢在淘宝网上逛逛，总

是能淘到自己满意的商品，蚊帐、凉席等这些都是夏天必需

品，一方面价格相对较低而且省去了外出购买的麻烦；另一

方面，通过支付宝付款也安全、放心。 目前网上购物者越来

越多，同时由于夏季天气的特殊因素，使得网上购物的优势

得到充分体现，夏季生活用品交易量和交易额的增加就足以

说明这点。 经常网上购物的王小姐表示，平时喜欢在网上逛

逛，总能淘到满意的商品，蚊帐、凉席等这些都是夏天必需

品，一方面价格较低而且省去了外出购买的麻烦；另一方面



，通过支付宝付款也安全、放心。而在淘宝开设B2C商城的

某家电厂商也表示，入夏以来，其空调产品在淘宝的销量比

平时翻倍增加，一天平均能卖出去10余台。 最近网购新现象

： 男士用品交易大幅增长 业内人士透露，最近网购有个新现

象是：男士用品交易大幅增长。这些商品包括了T恤、短裤以

及性用品。 淘宝网相关人士分析其原因：第一，男性消费者

比女性消费者更注重购物的方便性、快捷性。天气的炎热加

上淘宝网对T恤、短裤等男士用品的大力推荐促使交易自然显

著上升；第二，今夏网络购物的各类生活用品的整体成交量

都很高，这带动了夏季热卖的产品T恤等的交易量。当然，安

全支付工具支付宝的普及也是一个重要原因。据了解，支付

宝的使用率已经从去年的44%提高到85%。 日用品和 图书音

像制品销量大 夏季烈日当头，大部分地面式经营的商家们表

示，夏季由于气候炎热等因素一直处于销售淡季。但记者从

几家大型电子商务网站发现，他们的生意却是“越热越火”

。 “最近网站的成交量的确增幅较大。”卓越网市场部的王

丹介绍说，进入6月以来，卓越网百货频道成交量增长尤其明

显，有些夏季常用商品，如沐浴露、花露水、肥皂等常常出

现“供不应求”的现象。同时，举办的“每日10款极品降到

冰点”等活动也在网站上掀起了一个夏季购物高潮。据统计

，截至目前，卓越网成交量比春季上升30%，而今年又比去

年同期增长50%。 当当网上书店市场部李动也告诉记者，该

网的销售量比5月份高出近90%，在网站购买图书和音像制品

的顾客明显增多。推出的“1000款绝对一元不限时选购”、

“消夏乐购”等专门针对夏季的促销活动，收效也比较理想

。 记者从易趣网、新浪网上商城、环球购物网等了解到的情



况基本相同。环球购物网策划总监孙志明认为，现在人们对

于电子商务的信任度正逐渐提高，尤其是遭遇恶劣天气等客

观因素时，通过网络这一便捷的手段来购物，现在已经很正

常。 不过，业内人士也提醒消费者，夏天是网上消费的高峰

期，一些不法商家也会趁机在网上进行活动，因此消费者应

该选择一些比较有实力、信誉好的网上商城进行消费。 淘宝

掀起“龙卷风” 名品夏季促销 提起在网店低价买名牌产品，

很多人第一个念头就是：假货！而这在各品牌商家的“网上

专卖店”却可以真的做到，不光价格低，还有不少货品是专

为网络用户定制的。 这场名为“龙卷风”的名品促销从6月15

日开始到年底在淘宝网上进行，每月的1日和15日都会准时开

始，所有商品五折封顶，卖完即止。参与品牌包括诺基亚、

华硕、耐克、三星、创维、长虹、POLO等，囊括了服装、数

码、家电、珠宝首饰等。除了让人心动的价格外，商家还提

供定制货品，有些是专门为淘宝网用户定制的，在实体店买

不到，如迪斯尼品牌的可爱小电视和液晶屏等。 据了解，颇

受女性欢迎的依云喷雾和韩国电脑游戏手柄以15元的超低价

，三天内就分别被抢购了100多个。一些消费者表示，主要因

为是低价的正品，商家品质保证和淘宝网“先行赔付”的承

诺让他们更加放心。 网购份额淘宝网独占鳌头 2006年5月9日

，中国互联网络信息中心发布了《2006年中国C2C网上购物

调查报告》热点数据。数据显示，截至2006年3月，北京、上

海和广州三城市共有C2C网上购物消费者200万人，在网民中

的渗透率达到16.2%，其中上海的渗透率最高，为18.5%，北

京和广州的渗透率分别为17.5%和11.5%。而根据购物人数与

购物频度计算，淘宝网和eBay易趣分别占据了三城市67.3%



和29.1%的用户市场份额。 淘宝网相关人士表示，国内的电子

商务市场经过2001年到2005年的高速发展，已经逐渐进入了

成熟期，目前网上购物的意识已经深入人心。同时，今年夏

季天气的特殊因素，也使得网上购物方便快捷的优势得到更

明显的体现，夏季生活用品交易量和交易额的增加就足以说

明这点。 据了解，淘宝网目前注册会员数超过2200万，在线

商品数超3000万件，每天交易额突破4700万，网站浏览量超

过1.1亿，根据Alexa提供的数据，淘宝网为中国访问量最大的

电子商务网站，居于全世界网站访问量排名的第20位，中国

第8位。5月淘宝商城(B2C)正式开通，目前有150家企业商家
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