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发展，很多城市都对定位提出了更高的要求，于是“山水园

林城市”“湿地之都”“雕塑之乡”等光环纷纷被很多城市

“掠”去。结果，不少国内城市文化建设出现了一窝蜂的盲

目发展，甚至为发展而急功近利的现象。据悉，全国200多个

地级以上的城市中，183个曾经提出过要建设国际化大都市的

设想，而这个数据在1996年时还只是86个城市。短短的十余

年，这个数字翻了一倍多，上涨的速度令人难以置信。 美国

的一位经济学家在世纪之初曾对我们发出警告，他说21世纪

有两件事情尤其值得人们关注：一件是世界人口的快速增长

，而另一件是中国的快速城市化。中国城市品牌建设中存在

的误区就在中国城市纷纷提出建立国际化大都市目标的同时

，也对自己的城市品牌建设制定了发展规划。但目前，中国

的城市品牌建设过程中，存在着两点误区。误区一：城市品

牌建设太过于搞城市形象工程 我国不少地方认为所谓“城市

化”只是进行基础设施建设，搞“形象工程”，从而导致全

国许多城市“千城一面”。一方面片面地把城市品牌理解为

城市的美观和漂亮，只追求基础设施等硬件建设，没有全面

考虑城市的社会、经济、历史、文化等诸多因素。另一方面

就是在城市品牌战略管理中将其简单地理解为一两句口号，

没有系统的规划，对传播范围、媒介的选择、受众特点没有

进行科学的分析。 误区二：城市品牌建设缺乏清晰的定位 目

前，国内城市品牌“同质化”现象异常严重，广场一样、建



筑一样、绿化一样，根本看不出个性，600多座大中小城市的

品牌定位大有趋同之势。城市品牌建设的表面化、同质化，

不仅造成大量人力、物力、财力的浪费，而且破坏了城市的

风格与传统。之所以出现这种局面，其主要原因就是没有清

晰的城市定位。济南是以泉水闻名的城市，有“泉城”美誉

。泉水和街巷是济南的重要元素，正如《老残游记》所述：

“到了济南府，进得城来，但见家家泉水，户户垂杨，比那

江南风景，更为有趣。”这早已成为泉城老街巷的生动写照

，吸引着世界各地游客，于是“家家泉水，户户垂杨”的省

城老街巷一度让游客赞叹不已。 然而，为了明年在济南举办

的第十一届全运会和第七届中国国际园博会，济南市政府正

对城市进行着大的外科手术，有人形象地评价现在的济南城

犹如“地震后的灾区”。在这个过程中，很多承载着济南历

史文化名片的街巷和建筑正在拆迁的浪潮中逐渐消失。 西方

古典主义城市主题催生城市品牌建设最早的城市品牌早在古

希腊时期就已出现。当时，古雅典展现给世界的品牌形象是

繁荣的文化、教育、人类最早的民主政治制度，最先进、最

富有、最有文化的国家，世界政治、经济、文化的领先者。

直至今天，古希腊仍是当今世界享有盛名的品牌旅游城市。 

一个城市的发展初期遇到的最大问题往往是经济与文化的取

舍问题，在已崛起的世界名牌城市中，大多形成了城市产业

文化的过渡，即城市的产业已经上升为一种主题文化，又通

过这种城市主题文化而扩展到城市的各个方面。 从古雅典文

明开始，西方进入了一个文化逐渐发展的年代，而在这个过

程中，很多城市充分利用了文化发展规律和自身的特性，从

而在众多城市中脱颖而出，发展成为今天的“品牌城市”。 



威尼斯是世人公认的国际都市，一个令人向往的城市，但是

又有多少人知道它的市民为此付出了多大的努力。在尊重原

始自然条件基础上发展了1000多年，威尼斯人并未在强大的

现代经济诱惑面前迷失方向，而是保留了自己的风格。为了

维系这样的传统，威尼斯人不惜诀别现代化的便捷，城市里

没有现代化的交通工具，即便是品种繁多的旅游工艺品，也

都是用古老的手工操作。因此，威尼斯才创造了独一无二的

城市特质。 罗马是一个由不同时期建筑堆砌而成的富有浓郁

历史文化气息的城市，在几千年的发展中，虽经历了不同的

事件，但纵观罗马的发展历史，其成功的根本原因在于它把

建筑文化作为城市的主题文化，在古罗马帝国衰落了一千多

年之后凭借那些辉煌的废墟重塑了城市的主题，并用这种建

筑主题统领城市的发展，把历史文化与现实发展巧妙地结合

起来，从而塑造了罗马在今日世界知名城市中的地位。 中国

如何打造自己的品牌城市中国有着五千年的华夏文明，而我

们的城市在历史上也对世界产生过一定影响，但经过近现代

城市理论的洗礼，我们却渐渐迷失了方向。决策者的主观意

志对国内城市面目也起到了非常重要的作用。每个领导都想

在自己的任期内，使得城市面貌越来越现代化，更何况现在

评价一个政府官员是否有能力，在很大程度上也看其为城市

做了怎样的改观，尤其是表面视觉上的变化。于是，城市决

策者极力去做“表面文章”也就不足为怪了。 其实，评价一

个领导的政绩，不应只看其为城市做了什么，还要去看其为

城市保留了什么，市民的幸福指数是否有所提高，这是很重

要的！ 记得20年前，英国皇家城市规划学会主席帕白森对中

国城市规划建筑界讲过这么一段话：“在全世界有一个很大



的危险，我们的城镇正趋向同一种模样，这是很遗憾的。我

希望你们研究中国的文化、城市真正原有的特色，并保护、

改善和提高它们。中国历史和文化的传统太珍贵了！不能允

许它们被来自西方的这些虚假的、肤浅的、标准化概念的洪

水所淹没。我确信，你们遭到了这种威胁，你们要用全部的

智慧、决心和洞察力去抵抗它”。 当年吴晗与梁思成在探讨

北京建设国际化品牌大都市要不要拆除北京城门、牌坊时，

吴晗说道：“您是老保守，将来北京城到处建起高楼大厦，

您这些牌坊、宫门在包围下岂不都成了鸡笼、鸟舍，有什么

文物鉴赏价值可言。”可悲的是，今天我们已经为当初的决

定感到后悔，但已无法弥补由此带来的后果。 只有站在历史

的角度去审视城市一时的发展，才能做出更好的决策。一个

富有特色的品牌城市并不是一朝一夕建立起来的，而是需要

不同时期的城市领导者对城市有一个统一的认识，并经过时

间的检验才能逐渐积累起来。 100Test 下载频道开通，各类考

试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


