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_E7_AD_91_E5_AE_c57_614306.htm 12月17日，首届金地大学

生建筑设计大赛评奖及颁奖典礼在金地集团深圳总部隆重举

行。中国建筑学会秘书长周畅、清华大学住宅研究所所长张

杰教授、香港大学建筑学院副院长刘少瑜教授等十多位来自

建筑学界的权威人士，以及金地集团总裁张华纲等企业人士

共同参与并见证了大赛奖项的揭晓。作品充分体现了80年代

出生的新新人类对人居建筑的设想。在当今的中国，城市发

展已进入黄金时代，随着大量人口涌入城市，城市化进程日

益加快，人们对住房的需求量越来越大，对住房的品质及功

能等要求也在不断提高。同时，以“超级女生”为代表的新

新人类对家更是有独特的追求。面对未来的改变，中国的房

地产业将如何发展引起了社会各界的思考。2005年10月，金

地集团与建筑学界的权威刊物《建筑学报》一起，联合清华

大学等10所国内一流建筑院校，发起了全国范围的首届金地

大学生建筑设计大赛。参与本次的119幅作品来自国内21所建

筑院校。经过现场的评审和投票，各项大奖均已名花有主，

来自重庆大学的徐晓娟同学以作品《80‘独立’日记》拔得

头筹，喜获3万元奖金，另两幅重庆大学的参赛作品《出租房

》、《广厦》获得银奖，铜奖由东南大学两幅作品《旧房再

生》、《六分宅》等，清华大学《有‘无’之间》分享。重

庆大学、东南大学由于参赛作品质量高、组织得力而获得了

组织奖。除此而外，佳作奖、优秀奖等奖项也同时揭晓。《

建筑学报》主编周畅在点评中说：“这次竞赛中，我们看到



今天的大学生的精神面貌，从一个自我封闭、考虑自我为中

心转向到了解社会、关注社会，这一点是非常突出的。前10

个方案有4、5个都是以弱势群体为主的，都是以我们老建筑

、老工业区为主体对象进行设计的。这跟过去的竞赛有非常

大的不同，说明我们这一代的建筑师们，这一代的老师们，

在学校的教学已日渐注重和谐社会的要求。”由于定位准确

、立意新颖，本次大赛从一开始就得到了社会各界的积极支

持和赞同。首先是高校的踊跃参与和积极组织，从最初预定

的清华等10所高校，到最后一共有包括清华大学、天津大学

、同济大学、东南大学、浙江大学、东南大学、华中科技大

学、华南理工大学、重庆大学、哈尔滨工业大学、西安建筑

科技大学等在内的21所高校参赛，几乎囊括了国内所有的一

流建筑院校。大赛也得到了同学们的热烈响应，收到的参赛

作品无论从质量上还是数量上都大大超过了主办者的预期。

为了体现公平和专业，本次大赛的评委阵容空前强大，15人

的评委队伍由参赛院校、主办方、独立专家共同组成，均是

业内权威人士或著名教授，如《建筑学报》主编周畅等。此

外，所有参赛作品都是在赛前统一开封，并在颁奖典礼当日

现场评审和投票，这样的规则也有力地保证了评选的公正。

正因为大赛有很高的起点和前瞻性，才得到了各方的重视。

评委专家认为，近年来房地产业的发展以及消费结构的悄然

改变，迫切需要对产业的未来发展以及消费新生代作积极的

研究和探讨，对建筑设计人才的需求也越来越迫切。广大学

子既是未来的消费主流，又是未来的住宅设计者，因此为他

们提供一个展示独特个性、发挥设计才华的广阔空间更具有

积极意义。参赛的院校代表则认为，本次大赛是由品牌地产



商、建筑学界的权威专业媒体、一流建筑院校共同搭建的平

台，能够起到展示和吸收大学生的创意精华，寻找学术新亮

点的作用。主办方金地集团则表示，鉴于本次大赛获得圆满

成功以及收到的良好社会效益，今后将继续举办大学生建筑

设计大赛，并且会走出国门，吸引更多的海外学子参加。对

话金地记者：看了会议现场，看到会议宣传版上写有“80筑

家”这一精髓思想，同时，参加本次大赛的又都是80年代的

大学生，请问这是否意味着金地集团未来的产品开发中的一

种产品定位转移？黄俊灿（金地集团副总裁）：金地地产举

办这样的活动，主要是希望吸引80年代人的开放、跳跃思维

，为金地企业的发展注入新的活力，使金地集团的发展与80

年代人产生良性互动，面对80年代市场的需求，做一些企业

战略调整，而不是产品定位转移，这一思想与金地科学筑家

的理念高度吻合。同时，金地集团也希望通过这样的活动，

让80年代出生的大学生，早一点思考住宅的发展方向，为今

后他们设计更适用于市场的住房打好基础。记者：金地开发

的产品一直备受市场青睐，请问贵公司产品设计的核心理念

是什么？即将启动的渔农村项目与龙华项目在产品设计上，

将有什么出彩点？王强（金地深圳公司设计总监）：坚持专

业追求，坚持客户价值导向，创造差异性居住生活。每个不

同区位、不同客户群对于产品的需求和满足，都有不同的要

求。如何满足这种差异性要求，是金地产品设计定位的设计

原点。我们不追求无谓的奢华，只希望能够在社会群体在使

用金地的产品的时候，能够切身体会到居住的社区，是能够

切实满足住民的生活状态和需求，这可以说是“科学筑家”

理念在设计之中的实际表现。渔农村和龙华项目，是继香蜜



山项目之后这一设计理念的继续延展。渔农村项目作为重要

的旧城改造项目，其关注的不仅仅是如何改善居住条件和创

造创新产品的问题，更为重要的是如何解决城市发展中所遇

到的问题。龙华梅陇镇面对的是80年代出生的客户群体和深

圳都市化进程的未来城市新兴中心区，更多要考虑的是如何

展示出新一代深圳居民的价值观和新型都市感。 1 100Test 下

载频道开通，各类考试题目直接下载。详细请访问

www.100test.com 


