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https://www.100test.com/kao_ti2020/616/2021_2022__E5_BB_BA_

E6_9D_90_E2_80_9C_E5_c57_616260.htm 代表目前装饰建材市

场发展方向的国内外建材超市已兵临城下，广州现有市场摊

位招租式的低业态经营模式将遭遇强敌。记者近日获悉，一

批实力强劲的大型建材商正秘密地在广东物色场地，准备设

点抢滩广东市场，而广州将是首选之地，现有装饰材料市场

将面临前所未有的竞争压力。 市场广阔引来“过江龙” 据悉

，去年初以来，颇具实力的美国“ＨＯＭＥＤＥＰＯＴ”以

及北京“东方家园”等大型建材超市都相继把广州列为其连

锁发展的战略要点，悄悄展开了市场调查和选址工作。这些

“大鳄”们看中的，首先是广州乃至整个广东省装饰建材行

业巨大的市场空间。本地业内人士初步算过一笔账，广州市

家庭装修费平均为８万元，装饰材料年营业额高达５０－６

０亿元，再加上各种写字楼、宾馆、公共设备等方面的装饰

材料花费，整个广州建筑装饰材料年营业额近１００亿元，

而且更为吸引人的是，每年还以２０％－３０％的速度递增

，市场潜力实在巨大。难怪能引得众多大鳄前来抢食。 然而

，与此巨大的市场空间形成强烈反差的，却是广州本地经营

模式的落后。现有的装饰建材市场几乎都是清一色的“建场

招租收租”式的低业态市场，布局不合理，设施简陋，功能

单一，缺乏经营个性和先进管理手段。有的经营秩序混乱，

商品质量不保证等等。导致５０％的市场经营状况不佳，近

１／３出现空壳现象。这是“大鳄”们敢于挑战本地商家的

又一砝码。 业内人士认为，国外大型建材超市的切入，无疑



将对本土建材市场造成相当的冲击。它们资金雄厚、管理先

进、拥有全球廉价采购配送网络，经营成本低，将使本土现

有市场的价位优势不复存在。更重要的，它们拥有本地装饰

建材市场所欠缺的以消费者为中心、强调个性化服务的营销

理念。同时，这些建材“大鳄”也必将采取高薪制等优厚条

件，将国内经营管理人才挖过去，使本已缺乏人才的本土市

场更加雪上加霜。 广东省装饰材料行业协会魏永辉告诉记者

，广州的装饰市场大有可为，近年来不仅省内省外的商家抢

滩羊城装饰市场，外资的企业也越来越看好这个市场。 本地

商家以变应战 对于业内“大鳄”的虎视耽耽，广州装饰建材

业有何反映？也许市民的感觉最灵敏。一直以来，装修房屋

可是一大难事，不但要大老远地跑到灯饰城去买齐了灯饰，

还得选购地砖、洗手盘等，反正是整个广州城到处转。不过

近来忙于装修的市民可能发觉这个市场有些变化，“一站式

”装饰材料购物中心已经在广州悄然兴起，市民可以在这种

装饰城选购到齐全的家居装饰用品，方便省时。 超市式的装

饰城虽然规模不大，但里面陈列的家居用品品类繁多，大到

夹板，小到水龙头一应俱全。装饰城内不仅有家居用品专场

，还有家具城、灯饰城和装修公司，市民选购完家居用品，

还可以到装修公司进行免费设计咨询。业内人士认为，这不

仅是广州装饰建材行业发展的结果，更是商家们迎战业内“

大鳄”的实际行动。 城郊崛起大型装饰材料城亦是近期广州

装饰市场发展的又一新现象。广州旧有的装饰市场多地处老

城区，面积有限，货物运输极为不便，交通的便利、占地大

、租金要求低等有利因素为城郊出现超大型的装饰建材市场

提供了充分的条件。例如地处黄埔港附近的某装饰材料市场



，既有鱼珠木材市场的传统优势，又有码头、铁路等完善的

交通网，开办不久就在业内打响了名头。南郊番禺的一家大

型装饰城也成为受人瞩目的新秀。 对于冲击，业内人士认为

也并非洪水猛兽，国内外建材超市集团进入广东后，必将推

动本土现有市场加快改组、兼并、联合和升级的步伐，淘汰

一批“小、散、乱”的市场，形成一批规模大、管理先进、

技术含量高的建材龙头市场。通过与国内外建材集团的直接

交手，可以推动本土建材市场创新经营理念，办起有本土特

色和竞争力的建材超市。 1 100Test 下载频道开通，各类考试

题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


