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E5_9B_BD_E7_94_B5_E5_c40_62311.htm 几乎没有任何风险就

可以预测：2004年中国IT业热点，除了互联网，还是互联网

！但是，没有想到的是，新年伊始，居然是电子商务先声夺

人，其中以阿里巴巴8200万美元的巨额融资（与当年三大门

户上市融资额相当）最为令人兴奋。 与幸运的门户相比，电

子商务在中国一直命运不济，留下“资本”严重先天不足的

结症。要知道，在90年代那次热潮之中，美国有400多家互联

网公司上市，市场价值达到1万多亿美元，投入的风险投资

达1000多亿美元。其中，电子商务公司远远超过半壁江山。

2000年那场最壮观的互联网泡沫，最大的成份就是B2C。因此

，破灭以后跌得最惨重的也是B2C。但在美国，如今eBay

、Amazon等电子商务公司依然占据互联网的半壁江山，而且

势头强劲。而中国电子商务却没有如此命运。因为滞后于美

国市场的中国互联网不得不面对这样的现实：1996年，美国

股市上市的明星股是门户Yahoo，而国内三大门户上市已经是

泡沫开始破灭的2000年；1997年和1998年，美国股市上市明星

股分别是Amazon、eBay，而国内当时的电子商务领导者8848

却在临门一脚中失利，错失了通向股市的最后一班车。因此

，从1997年起，美国资本市场在电子商务方面的投资额几乎

达到门户的十倍以上，而中国电子商务公司获得的投资却不

足门户的1/10，形成了严重的投资断层。巨额资金投入是新

兴电子商务能够健康发展的基本条件，前期的这些资本根本

不足以推动中国电子商务获得突破性的发展。资本投入严重



不足，成为中国电子商务先天发育不足的根本原因。 这种发

育不良的症状十分明显。比如，真正的电子商务公司中除了

易趣、卓越、当当之外，几乎没有像样的第二梯队。包括这

几家幸运的“幸存者”，其商业模式也先天不足。eBay

、Amazon等成功的电子商务公司最大的优势就是作为全方位

的“平台”：除了在市场份额方面一马当先外，在商品种类

以及相关信息方面也几乎“无所不包”。但是，反观国内的

电子商务公司，除了市场份额极为分散之外，最大的问题就

是商品种类非常有限，主要集中在少数厚利产品上，相关产

品的信息也非常有限。目前，eBay和Amazon的活跃用户均

在3700万左右，也只占全球网民数量的5％（国内调查的关于

网民购物的比例存在严重偏高的失实）。充分利用网络的可

扩展性，吸引更大比例的网民是未来最大的增长潜力，而实

现这一点主要依靠“平台”上的产品和信息更加无所不包。

但是，国内的电子商务公司根本没有达到这样的发展水平，

他们达到这个层次的所需资金不仅仅是数千万美元级的，而

应该是上亿美元级的“烧钱”。 100Test 下载频道开通，各类

考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


