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影响面，可采取( )措施 A.设法增加站点的访问率 B.利用搜索

引擎推广站点 C.将站点延伸到其它站点 D.以上全是 62 考察

平台是否形成了一定的商业“马太”效应，是指() D A.是否

有方便顾客的支付平台 B.是否有覆盖全国的配送系统 C.即平

台是否易于远程维护 D.即是否已经有许多相关的网上商店在

该平台搭建，这可以提升网上商店平台的人气 63 利用Infoseek

等数量型的搜索工具可以查询()资料 D A.生产商报价 B.销售

商报价 C.国际贸易数据 D.各国进口商详细信息 64 利用电子

邮件收集客户信息时，首先要做什么 B A.制作网上调查问卷

B.获得客户电子邮件地址 C.向客户派发电子邮件 D.接受客户

反馈信息 65 利用免费Internet服务发布的广告有许多特点如：

主动性强，针对性强，()等 A.统计性好 B.易于制作 C.效果好

D.容易发布 66 两个变量之间不精确、不稳定的变化关系称为

B A.回归关系 B.相关关系 C.聚类关系户 D.线性关系 67 平台是

否提供有配套的商业服务系统，如是否有方便顾客的支付平

台，是否有覆盖全国的配送系统，是指() B A.平台的易用性

B.平台的商用性 C.平台的知名度和平台的聚集性 D.平台的廉

价性 68 平台是否形成了一定的商业"马太"效应，是指 ( ) B A.

平台的易用性和平台的商用性 B.平台的聚集性 C.平台的知名

度 D.平台的廉价性 69 平台是否易于远程维护，商品的信息是

否易于修改，日常业务管理是否易于操作，是指 ( ) A A.平台

的易用性 B.平台的商用性 C.平台的知名度和平台的聚集性 D.



平台的廉价性 70 平台是否在网络上有较高的访问量是指() C

A.平台的易用性 B.平台的商用性和平台的聚集性 C.平台的知
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