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营销1.判断对错 共51题 1错 Spider是一种只有登录后才会被引

用的软件 2对 插页广告又称为弹出式广告 3错 电子商务信息

的传递速度慢、传递渠道不畅 4对 关于收费站点，提供了一

个相对安全的贸易环境(核查客户的身份) 5错 互联网的先进的

网络浏览和服务器对价格策略不会有任何影响 6对 互联网的

先进的网络浏览和服务器会使价格水平趋于一致 7错 互联网

具有的平等、自由等特性，合作联盟是没有必要的 8错 互联

网使用者调查显示上网者多数是男性，所以网站要突出男性

特点，满足客户需要 9对 美国的酒类进口管理和税收制度是

世界上最复杂的 10对 判断某个新闻组的主题可以通过阅读讨

论组的章程或者通过文章的内容进行判断 11对 旗帜广告是最

常见的网络广告形式 12对 企业通过对产品价格、关税及贸易

政策、国际贸易数据三个方面信息的检索 13错 区域品牌设置

统一品牌形象，这样可以利用知名品牌的信用带动相关产品

的销售，这一营销策略不会对企业的全局产生不利影响 14对 

如果某产品的价格标准不统一，客户将会通过互联网认识到

这种价格差异 15对 若要查询收费数据库，必须有可以进行国

际结算的信用卡，而且收费较高 16错 时间序列分析是根据系

统观测时间，建立物理模型的理论和方法 17错 时间序列分析

是根据系统观测时间建立物理模型的理论和方法 18对 通过互

联网，生产商可与最终用户直接联系，中间商的重要性因此

有所降低 19对 网络跨越时空连贯全球的功能，企业将不得不



进人跨国经营的时代 20错 网络商务信息不便存储 21错 网络

商务信息的范畴不仅指只有通过计算机网络传递的商务信息

22对 网络商务信息对于企业的战略管理、市场研究极为重要

23错 网络商务信息对于企业的战略管理、市场研究无关 24对 

网络商务信息可以方便地从因特同下载到自己地计算机上 25

对 网络商务信息是指通过计算机传输的商务信息，包括文字

，数据，表格，图形，影像，声音以及内容能够被人工或计

算机察知的符号系统 26?? 网络消费者通常是依据网页的浏览

次数来判断网络营销信息的可靠性 27错 网络信息的收集，增

加了信息传递的中间环节，从而增加了信息的误传 28对 网络

信息更新及时、传递速度快 29错 网络信息资源中找到自己所

需要地信息，提炼信息，不需要培训和经验 30对 网络信息资

源中找到自己所需要地信息，提炼信息，需要培训和经验 31

对 网络营销将降低跨国公司所拥有的规模经济的竞争优势 32

对 网上市场调研需要对整个调查过程进行有效的管理和控制

33对 网站的推销离不开搜索引擎功能上的帮助 34错 为了方便

管理，网上支付的明智选择是单一的支付方式 35对 问卷调查

的题目容易程度、内容的充分表达程度、回答所需时间比较

重要 36对 向没有建立起相互信任关系的国外的进口商询问关

税，一般得不到回答 37对 新闻组发布信息时应避免出现买卖

、价格、优惠等叫卖性质的信息 38对 信息的概念非常广泛，

从不同的角度对信息可下不同的定义 39错 信息只指一般的行

情消息 40错 应该将市场调查与营销结合起来 41对 应该将市

场调查与营销严格区别开来 42对 邮件列表可以分为公开，封

闭，管制三种类型 43错 有的数据库还没有wvvw方式查询起来

是不方便的，这些数据库建立的比较早，都是数据比较陈旧



的数据库 44对 有的数据库还没有www方式查询起来是不方便

的，但是这些数据库建立的比较早，专业性很强，数量也很

大 45对 有些公司可以根据其注册用户的购买行为很快地改变

向访问者发送的广告 46错 在互联网上可以廉价地获得网络畅

销商品情况报告，从而促进公司销售业绩的提高 47对 在线调

查表应该主题明确、简洁明了，问题便于被调查者正确理解

和回答 48对 正确的营销策略是网络营销的关键 49错 只有企

业自己建立同站平台进行商务活动，才能拥有在自己的网络

商店 50对 只有通过计算机网络传递的商务信息，才属于网络

商务信息的 51错 自己本地信息资料遗失后，不可以到原有地

信息源中再次查找 100Test 下载频道开通，各类考试题目直接

下载。详细请访问 www.100test.com 


