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国内外ICP的发展战略1.国外ICP发展的基本模式网上信息建

设是一项投入十分巨大的工程，尽管建立一个信息服务网站

的初期投人并不很大，但日常的维护成本却高得惊人。随着

网站规模逐渐加大，页面数量不断地增加，每单位时间需要

刷新的页面也将与日俱增。如果网站有一定的特色，点击率

迅速提高，则相应的接人带宽也需要不断加大，从而产生追

加的基础建设费用。所以，一个网站除非停滞下来，否则所

需要的维护成本将如滚雪球一般越滚越大。在国外ICP的发展

主要通过利用风险投资、上市和被购并等方式。Yahoo的创办

人美籍华人杨致远在寻找投资者时非常幸运，他们首先找到

了硅谷成功的企业家、国际购物网络的创始人亚当斯，由亚

当斯把它介绍给硅谷的风险投资公司Sepuoia Capital，在该公

司的资助下，Yahoo在纽约证券交易所上市的首日便备受瞩目

，股价由13美元上升至33美元，开盘当天就为Yahoo筹集了20

多亿美元的资金，也让世人对这一新的技术股充满懂僚。当

然Yahoo的成功，关键在于它是第一个进入市场的检索软件公

司，并且它为未来的信息世界建立了一套应用方便、功能强

大的信息检索系统。目前，拥有遍布全球的5000多万用户

的Yahoo主要是靠网上广告业务、获取赞助、经营网上直销和

传销、电子商务等多种经营，扩大地盘来获得收入。Yahoo不

再是把大规模内容简单地汇集起来，而是向更注重服务的方

向发展，如针对不同国家和地区的市场提供本地语言内容和



服务。Yahoo还在谨慎地寻求收取订户费和提供收费的特别服

务的机会。估计Yahoo不久将对一些特别服务试行收费，这些

服务包括高级股票和金融信息、拍买价目表(反映eBay的拍买

费)以及为高性能计算机用户提供的技术服务。 100Test 下载

频道开通，各类考试题目直接下载。详细请访问

www.100test.com 


