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营销是现代管理方式为了取得竞争优势，现代企业充分利用

了各种营销手段。然而，手段上的竞争未必能给企业带来真

正意义上的成功。秦池的巨额标王广告并没有给它创下可口

可乐那种百年老店的成功基业。真正成功的企业依靠的只能

是科学的经营战略和营销管理。开展网络营销是对企业经营

管理的考验，因为这意味着企业经营模式的巨大转变。

以Internet和网站为中心的业务经营体系，要求企业的组织机

构设置、人员配备、职能分布、业务流程以及经营机制进行

相应的调整。企业必须采用现代管理方式，进行业务的重组

，以及组织机构与人员的凋整。如这种经营方式要求企业配

备必要的对网络与营销都具有一定的知识与技能的管理人员

、业务人员，要求建立以网络为中心的服务与销售机制，要

求企业更加重视物流与货币流实现方式的现代化，符合网上

业务的要求。网络营销不仅要求有相适应的经营理念和战略

，更要求有相适应的现代管理方式。例如，要有符合网上经

营方式的财务概念，并用这些概念来指导成本与收益分析；

要有符合网上业务特点的经营测评指标体系和监控机制.要求

企业组织更加扁平化。Yahoo最初的成功当然是杨致远创新的

点子和技术，但更重要的是他知道技术、管理和资金这三要

素缺一不可，现任总裁兼CEO的Tim Koogle的加盟使Yahoo拥

有了管理的要素，才保证其走上成功之路。 100Test 下载频道

开通，各类考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


