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点4.网络消费需求的超前性和可诱导性电子商务构造了一个

全球化的虚拟大市场，在这个市场中，最先进的产品和最时

璧的商品会以最快的速度与消费者见面。以具有超前意识的

年轻人为主体的网上消费者必然很快接受这些新商品(包括国

内和国外的)，从而带动其周围消费层新的一轮消费热潮。从

事网络营销的厂商应当充分发挥自身的优势，采用多种促销

方法，启发、刺激网络消费者的新的需求，唤起他们的购买

兴趣，诱导网上消费者将潜在的需求转变为现实的需求。
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