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选择企业的网络间接销售渠道企业除利用自己的网站进行网

络直销外，还必须积极利用网络间接分销渠道销售自己的产

品，通过电子商务中介商的信息服务、广告服务与撮合服务

，扩大企业的影响，开拓企业产品的销售领域，降低销售成

本。选择合适的电子商务中介商时，必须考虑成本、信用、

覆盖、特色和连续性五大因素。这五大因素可以称之为网络

间接营销的五大关键因素，也称为五“C”因素：(1)成

本(Cost)(2)信用(Credit)(3)覆盖(Coverage)(4)特
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