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销渠道的区别 3.费用分析在网络营销中，无论是直接分销渠

道还是间接分销渠道，较之传统营销的渠道结构都大大减少

了流通环节，有效地降低了交易成本。企业通过传统的直接

分销渠道销售产品，通常采用两种具体实施方法：第一种方

法是直接销售，不设仓库。例如，企业在外地派驻推销人员

，但在当地不设仓库。推销人员在当地卖出产品后，将订单

发回企业，由企业直接把货物发送给购物者。这种方法，企

业需支付推销员的工资和日常推销开支。第二种方法是直接

销售，但设立仓库。在这种方法中，企业一方面要支付推销

员的工资和费用，另一方面还需要支付仓库的租赁费。通过

网络的直接分销渠道销售产品，企业可从网上直接受理来自

全球各地的定货单，然后直接将货物寄给购物者。这种方法

所需的费用仅仅是网络管理人员的工资和低廉的网络费用，

驻外人员的差旅费及仓库的租赁费用等都不需要了。通过传

统的间接分销渠道销售产品，必须依靠中介机构，而且产品

由生产单位流转到最终用户手中，中介机构常常不止一个。

中介机构越多，流通费用就越高，产品的竞争能力也就在这

种流转过程中逐渐丧失了。网络的间接分销渠道完全克服了

传统间接分销渠道的上述弱点。网上商品交易中心之类的中

介型电子商务网站，完全承担起信息中介机构的作用，同时

也利用其在各地的分支机构承担起批发商和零售商这类传统

中间商的作用，网上商品交易中心合并了众多的中介机构使



其数目减少到一个，从而使商品流通的费用降低到最低限度

。合理的分销渠道，一方面可以最有效地把产品及时提供给

消费者，满足用户的需要；另一方面也有利于扩大销售，加

速商品和资金的流转速度，降低营销费用。有些企业的产品

尽管有质量和价格上的优势，但缺乏分销渠道或分销渠道不

畅，无法扩大销售，这样的例子是屡见不鲜的。在市场经济

条件下，无论是哪一个国家或生产者生产出来的符合市场需

要的产品，只有通过一定的分销渠道，才能在适当的时间、

地点，以适当的价格销售给广大用户和消费者，满足他们的

需要，从而实现企业的营销目标。在网络营销组合策略中，

销售渠道策略与产品策略、定价策略等一样，是关系到企业

能否成功地通过网络将产品打人市场、扩大销售的重要策略
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