
网上市场的定价策略：按满足用户需求定价 PDF转换可能丢

失图片或格式，建议阅读原文

https://www.100test.com/kao_ti2020/62/2021_2022__E7_BD_91_E

4_B8_8A_E5_B8_82_E5_c40_62825.htm 网上市场的定价策略 1.

按满足用户需求定价传统的产品定价一般为成本定价或使用

竞争定价方法。前者的定价策略基本上是按“生产成本 生产

利润 销售利润 品牌系数”的公式来确定的。在这种价格策略

中，企业对价格起着主导作用。这种价格策略能否为消费者

和市场接受是一个具有很大风险的未知数。后者是出于市场

竞争环境的考虑，它要在竞争条件允许下获取最大的利润。

然而在网络营销中这两种方式都不再是企业制定产品价格的

主要策略了。现代营销理论是根据消费者和市场的需求来计

算满足这种需求的产品和成本，由这种成本开发出来的产品

和制定出来的产品价格风险相对是较小的。这种满足需求定

价的过程可表示为：（用动画）用户需求一 确定产品功能一 

确定生产与商业成本一 市场可以接受的性能价格比。这种新

的价格策略正在网络营销中得以充分的运用。网络市场环境

中，传统的以生产成本为基础的定价正在被淘汰，用户的需

求已成为企业进行产品开发、制造以及开展营销活动的基础

，也是企业制定其产品的价格时首先必须考虑的最主要因素

。这种新的价格策略创造了价格优势，主要体现在：(1)由于

满足了用户的特定需求，可以在某种程度上降低用户对价格

的敏感度，网络营销的特点使用户逐渐认识到了，合理的价

格不仅仅表现为较低的价位，还表现为完善的服务和强大的

技术支持。(2)采用完全按用户的需求定制生产，这意味着减

少了企业的库存压力，较低的库存可以使企业把由此降低成



本带来的利益以其他方式与用户共享，从而获得价格优势。
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