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https://www.100test.com/kao_ti2020/62/2021_2022__E7_BD_91_E

7_BB_9C_E8_90_A5_E9_c40_62876.htm 2 缩减产品组合策略缩

减产品组合策略指降低产品组合的广度和深度，减少一些产

品系列或项目，集中力量经营一个系列的产品或少数产品项

目，提高专业化水平，以求从经营较少的产品中获得较多的

利润，故也称市场专业型策略。该策略有利于企业减少资金

占用，加速资金周转；有利于广告促销、分销渠道等的目标

集中，提高营销效率。 100Test 下载频道开通，各类考试题目

直接下载。详细请访问 www.100test.com 


