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https://www.100test.com/kao_ti2020/627/2021_2022__E5_85_AC_

E7_9B_8A_E8_90_A5_E9_c28_627038.htm 黄双民是一家大型民

营企业流沙集团的副总裁，主要负责集团对外的公共事务工

作。由于老板一向为人低调，虽然流沙集团在行业中实力数

一数二，但一直少在媒体上曝光，企业鲜为外界所熟知。在

黄双民的劝导下，老板意识到对向宣传的重要性，开始有意

识通过公关的手段去打造企业的知名度与美誉度。 当时，省

政府正在启动一个关于关注贫困百姓健康的社会项目，并广

泛发动企业积极参与，黄双民认为这是一次非常难得的公益

赞助机会，既可以迅速提高流沙集团的知名度，又有利于构

建良好的政府关系，老板也认可了黄双民的想法。 在黄双民

的主导下，公司投入二百万元，与省一家著名的医院合作(医

院负责出技术)，免费为家庭贫困的山区患白内障的患者免费

做手术。由于是第一次操作这种公益赞助活动，黄双民不知

道对整个过程的运作如何把握，在与医院签署了合作协议之

后，基本全程交由医院去操作。 等活动结束后，黄双民才发

现，虽然媒体对此次公益活动给予了高度的关注，有很多新

闻报道，但报道时基本只提到医院一方，对真正的投入方流

沙集团几乎只字不提，省里领导在活动结束时的总结中，也

竟然没有提到此次活动的赞助者及主导者流沙集团，而只是

提及活动的执行者医院。 二百万的公益赞助虽然是做了一件

社会大好事，但是对于流沙集团而言，却不是一次双赢的结

果。对此结果，老板大发雷霆，黄双民陷入了苦恼之中，问

题出在哪里？ 公益赞助，中国企业所欠缺的一种公关思维 流



沙集团在公益赞助项目所遇到的问题，在中国的企业中并不

是个案：面对着政府的号召或者忽而其来的自然灾难，许多

企业不惜调动大量资金或物资捐献给社会，开始轰轰烈烈场

面感人，但赞助的过程结束了，企业发现自己的“义举”好

像如风吹过媒体在报道时轻描淡写，政府在总结中一笔带过

，普通民众对此一无所知。 100Test 下载频道开通，各类考试

题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


