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https://www.100test.com/kao_ti2020/63/2021_2022_2006_E5_B9_B

4_E7_94_B5_c40_63079.htm 电子商务作为一种全新的交易方式

已经对各行各业产生了深远的影响。在建材业中，传统营销

商渠道过于扁平，正受到新兴网络力量的潜在威胁，大型建

材超市就像自己数年前横空出世一样，也将直面新的销售模

式的冲击 电子商务对建材领域的大规模渗透要晚于其他行业

，不过这一局面正在被日益崛起的新一轮电子商务热潮所打

破，来势汹汹的网上交易模式，一上来便对传统建材营销渠

道提出挑战。日前，国内专业建材网上交易领跑者“家居易

站（HomeE）”获得美国风险投资美国中经合集团的青睐，

成为建材类网站首个资本宠儿，目前首期200万美元资金已经

到位。 不同于其他行业的是，销售环节的革新正在对建材业

上游及价格底线产生颠覆性影响，家居易站等一系列大型综

合建材网站加入战局，并且以惊人的速度分食着传统销售链

上的份额，而传统建材渠道商似乎对这场看不见硝烟的战役

今日焦点： #8226. 带你细看今年家具潮流新主题 #8226. 国内

装饰和家具红木原料面临缺货危机 准备不足。 电子模式优势

尽显 目前我国的建材家居市场主要包括瓷砖、地板、壁纸、

厨卫洁具、油漆涂料、灯具、门窗家居等20多个大类。随着

房地产市场的发展，单就各门类来说，每年的销售额都是天

文数字，百安居在我国一年的销售额就达百亿元之巨。在现

有的市场格局下，大型的建材城、建材超市、厂家品牌直营

、装饰公司等传统渠道仍占据主流地位，但同时也给电子交

易模式提供了展示其独特优势的舞台。 齐跃现任家居易



站CEO，5年前曾是北京一家著名建材企业的副总，长期的建

材从业经历让齐跃发现了电子商务比传统渠道有着更为优越

的条件。 100Test 下载频道开通，各类考试题目直接下载。详

细请访问 www.100test.com 


