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收入还只是2000万元人民币，四年后这个数字已经增长了57

倍。市场研究公司AC尼尔森公布的数字显示，今年世界杯期

间，中国互联网广告市场容量将突破1.5亿元。 “如果把世界

杯网络广告收入比成一个蛋糕的话，搜狐拿到的是一半以上

。”世界杯过后，搜狐董事局主席兼CEO张朝阳如是说，根

据搜狐方面公布的数字，世界杯期间公司的网络广告收入已

达5000万元人民币，而与搜狐的结论有出入的是，新浪内部

透露给记者的数字为世界杯期间广告收入达7000万，并再创

新高。 而与新浪、搜狐争抢总收入冠军不同的是，以无线增

值为主要收入来源的TOM在线则强调自己世界杯期间的投入

产出比为1：4，远远高过对手，与新浪、搜狐高价竞购网络

视频播放权相比，TOM在线选择的是另外一条路，此前TOM

在线曾投入三千万元和《体坛周刊》进行合作，同时花费500

万元签下著名足球评论员黄健翔，而在世界杯期间，这两大

卖点也让它吸引了千万元的广告。 而在黄健翔“解说门”事

件发生后，“黄健翔疯狂解说之机主接电话”彩铃等无线产

品也迅速风行一时，使得与黄健翔签约的TOM在线开始忙着

打“侵权”。 与此同时，上线仅半年、并握有世界杯国际足

联在国内首次网络官方授权的新传集团也表示，在此次世界

杯期间拿到了1000万的广告收入，而根据其统计，世界杯期

间的网络广告收入超1亿元人民币这虽然不及新传为购买版权

而付出的费用，但对于上线仅半年、并有相当经济实力的新



传来说，品牌推广以及500多万注册用户也许是更为重要的收

获。 而从目前四家网站公布的情况看，其广告收入总和就已

经达到了1.4亿元人民币。 世界杯各网站收入一览表 (单位：

人民币) 新浪 网络广告收入7000万元 搜狐 网络广告收入5000

万元 TOM 在线 网络广告收入1000万元 无线收入3000万元 新
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