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https://www.100test.com/kao_ti2020/63/2021_2022_2006_E6_96_B

0_E9_97_BB_c40_63366.htm “红人”背后有“黑手” “网络

红人”的背后，有一群职业炒手，他们利用网站的点击率，

赚取网民的眼球，从而在虚拟网络的背后，寻找一种赚取利

润的门路。有些网民称他们是网络“黑手”。这些黑手”究

竟是些什么人？他们是如何走上包装“网络红人”这条路的

，究竟如何获取利润？ 浪兄是国内最有实力的“黑手”之一

，他策划推广了“天仙妹妹”后，又做起“非常真人”的推

广工作。浪兄是一个“网感”特别强的人。他今年40岁，但

据他自己讲：“我的思维性格像20岁，我在2001年开始上网

，中文所有大论坛都去看，都注册了马甲，论坛给我们这些

草根提供了发言机会，报纸电视哪有我们露脸的份儿。”起

初，浪兄最喜欢的是旅游、汽车类论坛，他甚至还得到

了5000多元的稿费。稿费就是他的经济来源之一。 对于网络

推手的另一个赚钱门路就是，当把“网络红人”推红之后，

推手一般就会签约成为经纪人。这是对职业经纪人的一种挑

战。推广“流氓燕”、“二月丫头”的“黑手”陈墨在赚钱

方面有自己的见解，陈墨说自己与浪兄有很大区别：“我是

为了版面访问量提高，而推荐话题，不是为了捧红某个具体

的人。”他表示在推广“流氓燕”、“二月丫头”的过程中

，他没有直接收入，只有间接收入，比如会因此得到更多拍

摄业务。他透露，他为这些“网络红人”拍的照片，就卖了

好几万元钱。卖照片版权也是一个赚钱的门路。 据记者了解

，网络推手一般都兼职工作，比如论坛版主，有的就是公关



公司的人员。利用天时、地利、人和去推广“网络红人”，

从中获取更多的利润。 拂去虚拟是“真金” 根据相关资料显

示，从去年9月份起连续10个月的时间内，“天仙妹妹”各种

活动代言的收入已将近200万元，“主要是代言广告和跑场两

块收入。广告就有地板、电信、游戏、网站、医院等各种平

面电视网络广告。”据浪兄向媒体透露，“天仙妹妹”的唱

片、漫画、写真、电影都在制作中。 然而，为什么这些公司

要选择“网络红人”作为公司产品代言人呢？索爱中国区副

总裁、公关总监宁述勇透露，之所以看中“网络红人”，是

因为上网的大多是青年人，互动性比较好，购买力强，而且

比较愿意尝试新的东西。所以“天仙妹妹”成为索爱这一国

际品牌的形象代言人主要就是这个原因，当然，形象与公司

比较吻合也是原因之一。 从网络上的“天仙妹妹”到现实中

的“手机美眉”，“网络红人”开始真正有了商业价值。尽

管“红人”自己、商家和专家都认为，他们难以给企业带来

持续的品牌效应，但对于竞争进入惨烈状态、以至于每天都

在变的手机市场来说，爆炸效应也许比持续效应更让人兴奋
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