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https://www.100test.com/kao_ti2020/63/2021_2022_2006_E5_B9_B

4_E8_A1_8C_c40_63384.htm 近年来，我国电子商务发展迅猛

。中国电子商务协会理事长宋玲日前表示，中国电子商务这

几年的发展速度在40%，未来几年可能会超过50%。据预测，

至2007年，内地电子商务市场规模将由2005年的5300亿元人民

币，骤增为17000亿元人民币，其中B2B电子商务市场规模将

达16900亿元人民币。以《电子签名法》为代表的一系列政策

法规的完善，促使电子商务的应用领域迅速从点到面铺开，

运营模式也在探索中不断丰富。B2B、B2C、C2C等各类电子

商务形态在模式创新上竞相绽放之时，都不约而同地选择了

务实的道路。落地、盈利、融合、合作，成为中国电子商务

共同的声音。 B2B：寻求网下落地商机 从2005年信息化市场

整体来看，经济的发展促进了中国中小企业应用需求的扩大

，伴随着政府和厂商的大力推动，2005年中国中小企业信息

化进入了新一轮的建设高潮。iresearch数据报告显示，我国已

有企业4000多万家，中小企业的比例就高达99.6%，但实际对

电子商务的应用只有80多万家，所占比例不足3%。在这种形

势下，国内主要的B2B电子商务企业纷纷探索新的运营模式，

以期更快地拓展这个巨大的市场。 国内最大的B2B电子商务

网站阿里巴巴日前宣布，将在上海、四川、重庆、河北四省

市率先招募代理商销售其“诚信通”产品。这是阿里巴巴首

次试水“渠道商销售模式”。阿里巴巴急于在网下寻找商机

的企图，已经显露无遗。“诚信通”是阿里巴巴于2002年3月

推出的一款网上信用管理系统，主要针对B2B业务进行销售。



尽管阿里巴巴在“诚信通”上市之初宣布它是“全球第一款

交互式网上信用管理体系”，而且使用费每年只有2300元人

民币，但它的推广效果并不理想：相比阿里巴巴1500万的会

员数，4年多来“诚信通”只发展了16万用户，这个数字显然

难以令人满意。业内人士指出，大张旗鼓地促销“诚信通”

对阿里巴巴来说并非新闻，变以往的公司自己“电话、网络

直销”为“代理商销售”才是最大看点。放在几年前，很难

想象这样一家标榜创新商业模式的公司会雇用一批最传统的

“跑街先生”销售自己的产品。但作为中国电子商务企业的

老大、“新经济”的代表企业，阿里巴巴这次改变以往的营

销模式，表明它还是非常善于从市场变化中寻找新机会的。

联想到此前全球著名家居建材用品卖场百安居中国区总裁卫

哲突然宣布辞职，并将很快加入阿里巴巴管理团队的消息，

人们不难从中获得这样的信息：阿里巴巴正在尝试向传统商

业通道展开布局。 今年以来，中小企业电子商务需求呈上升

趋势，一些企业将2006年定义为“B2B电子商务的普及年”

。B2B电子商务企业寻求网下“落地”商机的举措也延伸到了

支付领域。近日，阿里巴巴旗下国内目前最大的第三方结算

平台支付宝(www.alipay.com)公司正式对外宣布，已经与厦门

华众(www.hzhost.com)、广州星外（www.7i24.com）以及宏杰

网络（www.ZKEYS.com）三家互联网应用服务提供商签约，

将在IDC行业在线支付、电子商务领域展开全面合作，共同

开拓国内在线支付市场。中小企业电子商务市场无疑有着充

满想象力的增长空间，而阿里巴巴在B2B领域的优势，使得支

付宝已经得到不少的先机，但是这并不影响支付宝通过合作

等多种方式，寻找网下的支付接口，进一步拓宽B2B支付市场



。支付宝相关人士表示，已经整合了国内外十余家银行的支

付接口的支付宝，完全能够为企业提供一站式在线支付服务

，而此次选择与厦门华众等网络服务提供商合作，看中的正

是双方在推动IDC企业电子商务发展方面一致的目标及其优

质的专业化服务及技术支持。 100Test 下载频道开通，各类考

试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


