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在每个产品的介绍说明上，亚马逊都告诉你是否有现货及何

时能送到家。这样明确的承诺让顾客感到网上购物确实可行

。没有什么比在每页上都写着“有现货，24小时内送到”更

能吸引顾客了。品牌成为网络企业最重要的无形资产。强大

的品牌效应可以提高企业的信誉度，扩大在消费者中的影响

力。亚马逊很少发布基于普通尺寸的横幅广告，但网民却经

常在网上看到亚马逊的名字。作为一种长期预算计划，亚马

逊将CPA作为主要的计价模式和大量的专业站点进行合作，

亚马逊选择了Yahoo!和Alta vista等著名搜索引擎作为合作伙伴

，在这些搜索引擎的页面上将会出现与用户输入的关键字配

合的亚马逊广告。例如，当你输入“股票”两个字进行搜索

时，结果页面上会有亚马逊的广告“到亚马逊去买一本关于

‘股票’的书。”和专业站点合作，在专业站点的有关页面

上加入链接，但所有的链接提示都与该专业站点的特征有关

，比如在妇女站点上说：“到亚马逊买一本烹饪菜谱”。
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