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广告效果的评估2.评估所需数据的获取(1)通过安装在广告商

服务器上的访问统计软件获取。利用这类软件，广告主可及

时了解在什么时间、有多少人访问过载有广告的页面，有多

少人通过广告直接迸人到自己的网站。由于这些数据是出自

各广告服务商网站自己的软件，因此这种监测模式很不合理

，弊病颇多。最简单的作弊方式如网站的经营者可以不停地

刷新放置有广告的页面；比较复杂的方式是利用传销中的转

包手段，即网站经营者以较低的价格将广告转包给其他一些

乏人问津的小网站，后者尽管访问人次较少，但如果这类网

站为数众多，则其流量也是相当可观的，所以广告客户往往

对数据的可信度抱有疑虑。如果统计数据出自第三方，其可

信度当然会有所提高，因此，现在广告主开始选择由第三方

提供技术力量并进行广告监测的评估方式。 (2)通过权威的广

告评估机构。传统媒体一般都是由一些权威机构发布的发行

量、收听率、收视率等来衡量一家媒体的优劣，但监测网络

广告效果还是一个全新的领域。为迎合这种需求，目前在美

国已经有IAB和一些web评级机构开始充当权威检测人的角色

。我国目前还没有专门的网络广告评估机构，许多广告商和

广告客户已经意识到这个问题，正积极寻找第三方充任这一

关键角色，如中国互联网络信息中心(CNNIC)，其提供的数

据具有较高的可信度。(3)通过客户的反馈量。即通过广告投

放之后网站的在线提交量和电子邮件数量增加的幅度来判断
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