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络广告 随着互联网络的高速发展，网络广告也得到了较快的

发展。网络已经成为继电视广播、报刊杂志和户外广告以外

的第四大广告媒体。我国的网络广告起步较晚，但随着上网

人数的不断增加以及网络技术的不断进步，网络广告将成为

最为经济有效的广告形式之一 。 CNNIC的最新调查结果显示

，在用户对网络广告的看法方面，选择有时点击和经常点击

的人有63.4%，比半年前的50%有所增加，在用户是否愿意收

到网络广告邮件作为选择物品或服务的参考方面，表示愿意

的占36.0%，与半年前的31.3%相比也有所提高，说明网络广

告这种形式正逐渐被人们所接受。 网络广告本身是一种很有

潜力的广告载体，它具有传统媒体广告所无法比拟的优势：

1、交互性：它可以使消费者自己随心所欲地选择自己感兴趣

的广告信息，而且传播快速，发布和接收基本上是同步的；

2、广泛性：互联网的全球性，使互联网上发布的广告也是全

球性的； 3、针对性：目前已经出现了可以分析网站访问者

的喜好，精确定位投放广告的技术； 4、形式的多样性：网

络广告在尺寸上可以采取旗帜广告、巨型广告，在技术上还

可以用动画、flash、游戏方式，在形式上可以在线收听、收

看、试玩、调查等等，可以集各种传统媒体形式的精华，从

而达到传统媒体无法具有的效果； 5、易于统计性：互联网

广告的发布次数和效果均可以有技术手段精确统计。 但是，

由于我国的网络经济刚刚起步，网络广告还存在着许多不成



熟的地方，具体如下： 1、网络广告的实际效果不易把握，

企业难以在投放广告之前有一个准确的收支估计； 2、网络

广告的供需很难平衡，CNNIC最新的调查数据显示，中国网

民大多是18岁到30岁之间的收入水平较低的人，占网民总数

的52.9%，这些人对商品的需求和购买力，与大部分企业广告

的内容还存在很大差距； 3、缺乏专业的网络广告策划、创

意人才； 4、相对于全国十三亿人口来说，互联网络的受众

范围还太小，因此在相当长一段时期内，互联网络广告还只

能是作为传统媒体广告的补充。 如何让网络广告吸引广大受

众，以充分发挥其特色去加大广告市场占有率，可以从以下

几方面考虑： 1、根据网民的特点、喜好、需求采用适当的

方式提供广告信息。CNNIC的最新调查显示，在吸引用户点

击的广告类别方面，排在前五位的分别为有奖促销活动

（67.9%）、公益性活动（51.2%）、娱乐活动（42.9%）、新

闻信息（41.5%）、商品信息（33.1%），网络广告可以根据

网民的喜好、针对受众需求提供广告信息，与受众建立长久

的网络关系； 2、发挥网络广告形式多样性的特点，加强广

告创意。CNNIC的调查显示，在吸引用户点击的网络广告形

式方面，点击游动式广告的网民居多数（占40.7%），其次是

横幅式广告（占31.2%），网络广告应利用其特有的形式，从

广告制作的策划和创意方面入手，去吸引受众的注意力，打

动受众的购买欲望，激发其消费需求； 3、网络广告的内容

要具体、真实，不能提供虚假的信息； 4、利用传统媒体进

行广告站点的宣传。使传统媒体与互联网络结合，将进一步

促进网络广告的发展。 CNNIC的调查显示，43.2%的用户认

为在未来一年中网络广告这种广告形式具有更好的宣传效果



，其次是电视、户外广告、报纸杂志、宣传册和广播，由此

可以看出网络广告在广大网民心目中的预期地位已经可以和

传统媒体广告相媲美。可以预见，随着互联网络的进一步发

展，网民数量的进一步增加和网民结构的进一步成熟，将会

有更多的个人和企业接受网络广告的跨时空、跨地域、图文

并茂双向传播信息的超凡魅力，网络广告将成为一种具有巨

大商业潜力的传播媒介。 100Test 下载频道开通，各类考试题

目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


