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网络促销的效果网络促销实施到一定的阶段，应对已执行的

促销内容进行评价，看实际效果是否达到了预期的促销目标

。对促销效果的评价主要从两个方面进行：一方面，要充分

利用Internet上的统计软件，对开展促销活动以来，站点或网

页的访问人数、点击次数、千人印象成本等数字进行统计。

通过这些数据，促销者可以看出自己的优势与不足，以及与

其他促销者的差距，从而及时对促销活动的好坏作出基本的

判断。另一方面，评价要建立在对实际效果全面调查分析的

基础上。通过调查市场占有率的变化情况、销售量的变化情

况、利润的增减情况、促销成本的升降情况，判断促销决策

是否正确。同时还应注意促销对象、促销内容、促销组合等

方面与促销目标的因果关系的分析，从中对整个促销工作作

出正确的判断。 100Test 下载频道开通，各类考试题目直接下

载。详细请访问 www.100test.com 


