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4_E8_A1_8C_c40_63708.htm 一件普通的礼品，消费者可以亲

自在网页上设计图案，再自己上传，几天后就会收到这件独

一无二的个性礼品。这是国内首家个性化商品网上交易平台

秀酷网的主营业务。但《每日经济新闻》昨日从该网站获悉

，经过半年多的运作，该网站正面临被大量复制的竞争压力

。 秀酷网的客户服务中心设在上海，据其负责人王先生介绍

，网站的市场定位包括企业和个人，哪怕客户只购买一件商

品，该网站也可以制作销售。至于该网站目前的业绩状况，

王先生表示，经过半年多的运营，现在已开始赢利，但不便

透露具体数字。目前秀酷网已拥有几百种产品，由于受打印

要求的限制，其产品也相对较为局限，主要以休闲服装、居

家用品为主。 王先生透露，网站还在努力开拓更多品种，其

中最红的图片，如今已超过百万张，其中有网站专业设计师

设计的，也有许多是客户自己设计后上传的。此外，除了购

买，客户还可以免费在该网站上开店，公开出售自己的作品

，完成交易后，店主会得到网站支付的设计费，网站则承担

制作成本。 “我们是全国首家，但如今却并不是惟一一家。

”王先生无奈地表示，秀酷网自今年2月份正式运营以来，在

短短几个月内就引来了大量同类网站竞争，许多甚至是完全

拷贝。 “但是这些网站页面做得再漂亮，也无法弥补技术上

的缺陷。”王先生说，经营这种业务，对网站的产品设计软

件、制作产品的打印技术等，都要求很高。对于未来的发展

，王先生表示先把中国市场做好，再努力打造成全球最大的
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